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enn wir ein Sofa oder etwas anderes entwerfen,
dann tun wir das mit der tiefen Absicht,

dass es im Laufe der Zeit keinerlei Form von
Veralterung erleidet, weder stilistisch, noch
technisch, noch im Gebrauch.

Wir sind ein modernes Unternehmen, aber mit starken und
traditionellen Prinzipien.

Wir wollen, dass unsere Produkte von hochster Qualitit sind, damit
sie Jahrhundert fiir Jahrhundert weiter bestehen kénnen.

Dies war schon immer die Philosophie von Edra.

Ich méchte all denen meinen herzlichen Dank aussprechen, die
lange oder kurze Zeit bei uns waren und die jeden Tag mit grofSem
Engagement ihren Beitrag fiir Edra leisten, der ich immer das
Vergniigen und die Ehre hatte, den Vorsitz zu fithren.

Ich danke allen Arbeitern, Biiroangestellten, Managern, internen und
externen Mitarbeitern, Projektgestaltern und Architekten.

Ich danke den Einzelhindlern, die Edra und ihre erstklassigen
Produkte jeden Tag auf der ganzen Welt verbreiten.

Ich danke allen, die unsere Produkte mit Freude in ihren
Wohnungen, in ihren Biiros und in ihren Hiusern verwenden.

Abschlieflend méchte ich wie immer einen besonderen Gedanken an
all jene richten, die Edra in der Vergangenheit nahe standen und dies
auch weiterhin tun, sogar vom Himmel aus.

Valerio Mazzei
Prisident Edra



hen we design a sofa or anything else, we
have a very specific mission in mind: that
over the course of time it may not fall
into any form of obsolescence, either in
style, technique or purpose.

We are a contemporary company but we have a strong, ancient
ethos.

We want our products to be the best quality, so that they may
go on, century after century.

This has always been the spirit, at Edra.

I would like to add a heartfelt thank-you to all those who have
been with us, either for a long or a short time, and who, every
day, with their masterly skills, give their contribution to Edra,
which I have always had the honour and pleasure to lead.

I would like to thank our labourers, our clerks, our managers,
our staff and our consultants, the designers, the architects.

I would like to thank the dealers who, every day, make Edra and
its qualities known all over the world.

I would like to thank all those people who gladly use our

products in their homes, in their offices, in their houses.

Lastly, as usual, I would like to send special thoughts to all those
people who have been close to Edra in the past and who still
are, even from heaven.

Valerio Mazzei
President of Edra

WELCOME
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ch wohne am Meer.

Ich liebe das Meer.

Ich fithle mich wohl dort.

Aber in diesem Friihling war alles anders. Denn

dieser Friihling war anders, fiir jeden von uns.
Das Meer war bei mir, aber ich habe es nicht gesehen.
Ich fiihlte mich, als ob ich schwebte. Meine Gedanken
waren woanders.
In den ersten Apriltagen, als das Wasser noch sehr kalt war,
beschloss ich, einen Sprung hinein zu wagen.
Ich war auf der Suche nach Stille.
Dieses Bad hat mich befreit.
Es hat mich zu diesem Projekt inspiriert.
Die Freiheit, in die Tiefe zu sehen, die Moglichkeit,
Aspekte zu erwithnen, die verloren zu gehen oder
vergessen zu werden drohen.
Geschichten zu erzihlen, die uns gehoren.
Diejenigen kennen zu lernen, die sich fiir unsere Produkte
entscheiden, ihnen zu zeigen, wie sie verstanden, erlebt
und animiert werden.
Diejenigen zu Wort kommen zu lassen, die mit uns
arbeiten, diejenigen, die schon immer bei uns waren und
weiterhin das Beste fiir dieses Unternehmen tun.
Eine Erzéhlung - auch poetisch und philosophisch -, um
die Menschen wissen zu lassen, was unsere Prinzipien und
Werte sind.
So entstand dieses Projekt mit der Unterstiitzung von
Menschen, die ich schitze und die sofort mit Freude
mitgearbeitet haben.
Man muss im Leben manchmal einen Sprung wagen.
Edra Magazine wurde so ins Leben gerufen.

Viel Spa3 beim Lesen.

Monica Mazzei
Vize-Prisident Edra



live by the sea.
I love the sea.
It makes me feel good.
But this spring it was different. Because this spring
has been different, for everyone.
The sea was there, with me, but I couldn’t see it.
I felt unsettled. My mind was elsewhere.
In early April, when the sea was still very cold, I decided to
take a plunge.
I was looking for peace.
That plunge set me free.
It gave me the inspiration for this project.
The freedom to see deep down, the chance to tell details
that might otherwise get lost or forgotten.
Telling stories that belong to us.
Meeting the people who choose our products, showing the
way they are understood, experienced, given life to.
Giving a voice to the people who work with us, the people
who have always been with us and keep doing their best for
this company.
A story, a poetical and philosophical one as well, to tell
about our principles and values.
This is how this project came into being, with the support
of people I admire and who instantly and gladly cooperated.

In life, we have to give ita try.
This is how Edra Magazine was born.

Enjoy.

Monica Mazzei
Vicepresident of Edra

WELCOME
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UF DIESE WEISE IST

EDRA MAGAZINE

Our PoINT OF VIEW
ENTSTANDEN. ES SOLL
VON UNS ERZAHLEN, UM ZU
ZEIGEN, WER WIR SIND. ES
IST EINE GELEGENHEIT,
DARUBER ZU SPRECHEN, WAS
UNS ANTREIBT UND WOVON

WIR UNS LEITEN LASSEN.
HAT’S HOW EDRA

MAGAZINE OUR

PoINT OF VIEW
WAS BORN. IT 1S A WAY
TO TELL ABOUT US, TO
SHOW WHAT WE ARE. IT IS
AN OPPORTUNITY TO TALK
ABOUT WHAT DRIVES US.
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020 wird als das Jahr in die Geschichte

eingehen, in dem die Welt zum Stillstand

kam. Und das uns in einem gemeinsamen

Schicksal vereint hat: Wir alle haben die

Wohnung in ihrer Komplexitit und in ihren
Annehmlichkeiten in vollen Ziigen gelebt. Wir haben uns
an die hiusliche Umgebung angepasst oder haben diese an
unsere Bediirfnisse angepasst. Fiir uns waren diese Monate
eine Gelegenheit, genauer iiber die Rolle nachzudenken,
die Edra bei der Gestaltung von Lebensraum spielt. Wir
haben unsere Geschichte zuriickverfolgt, haben unsere
Projekte neu durchdacht und die Grundsiitze bekriftigt,
auf denen unser Unternehmen beruht.
Auf diese Weise ist Edra Magazine - Our Point of View
entstanden. Es soll von uns erzihlen, um zu zeigen, wer wir
sind. Dariiber hinaus ist es eine Gelegenheit, dariiber zu
sprechen, was uns antreibt und wovon wir uns leiten lassen.
Wir lassen uns von dem Weg leiten, den wir bisher
gegangen sind. Wir lassen uns von der Schonheit leiten,
die wir in allem suchen. Und schlieBlich lassen wir uns von
den menschlichen Beziehungen und der Neugierde leiten,
die uns dazu fiihren, Kiinstler, Handwerker und Orte zu
entdecken. Wir lassen uns leiten von einem Bewusstsein
fiir den Wert des Raumes, seien es Wohnungen, Boote,
Museen, Hotels oder Restaurants. Wir lassen uns von den
Beziehungen leiten, die dieser Raum zu unseren Sofas,
Betten, Tischen, Schrinken, zu unseren Sesseln und
Lampen hat.
Und wir lassen uns von dem Bestreben leiten, hinsichtlich
Asthetik, Komfort, Leistung und Funktionalitit die besten
Mobel zu schaffen. Eigentlich lisst sich das alles in einer
Zeile zusammenfassen: Wir wollen, dass unsere Produkte
schon und gut gemacht sind.

WELCOME

020 will go down in history as the year that
stopped the world. And that joined us into a
common fate: we all lived our homes to the
fullest, with all their complications and their
amenities. We adapted to our living space or
readapted it to our needs. These last few months have given
us a chance to reflect more thoroughly about the role that
Edra plays in the creation of the living space. We went
through our history, we reread our plans, we reaffirmed the
principles our company is built upon.
That’s how Edra Magazine - Our Point of Viewwas born.
Itis a way to tell about us, to show what we are. Itis an
opportunity to talk about what drives us.
We are driven by the journey that has taken us this far.
We are driven by beauty, which we pursue in every single
thing. And then we are driven by human relations and by
curiosity, which has led us to find new artists, talents and
places. We are driven by the awareness of the value of a
space, whether it is a house, a boat, a museum, a hotel
or arestaurant. We are driven by the relations that such
spaces form with our sofas, beds, tables, cabinets, with our
armchairs, lamps.We are driven by an ambition: creating
the best interior décor in terms of aesthetics, comfort,
performance and function. After all, what drives us can be
summed up in a few words: we want our products to be
beautiful and well made.
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or nicht allzu langer Zeit habe ich zwei
Artikel tiber Edra geschrieben, den
ersten iiber das Sofa Grande Soffice
und den zweiten iiber das Patent fiir
intelligente Kissen. Nachdem sie die
Artikel gelesen hatte, lud mich Monica
Mazzei per E-Mail ein, uns einmal zu
treffen. Wir organisierten eine und mehrere Begegnungen,
Mittagessen und Gespriche, sie lie mich auf allen Sofas im
Ausstellungsraum sitzen, als wire ich ihre beste Kundin,
und stellte mich allen oder fast allen Leuten vor. Ohne es
zu merken, tauchte ich in relativ kurzer Zeit vollstindig
in die Welt von Edra ein, mit einer Intensitit und
Begeisterung, wie ich sie selten erlebt habe.

Edra kann als eine kriftige Welle dargestellt werden, die
einen iiberwiltigt, dann so lange wie notig langsam wiegt,
bevor sie einen wieder loslisst. Und wenn man geht, kann
man nicht anders, als etwas davon mitzanehmen. Auch
nur einen Satz, ein Gesicht, ein Bild. Ich denke, dieser
lebendige und gleichzeitig ruhige Ansatz, das ist die
treibende Kraft von Edra.
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ot so long ago, [ wrote two articles
about Edra, the first one about the
Grande Soffice sofa, the other about
the Smart Cushion patent. Having
read them, Monica Mazzei sent me an
email saying she wanted to meet me.
We arranged one, then more meetings,
lunches and conversations, she made me sit on all the sofas
in the showroom, as if  were her best customer, she made
me meet everyone, or nearly everyone. Without realising
it, I found myself plunged headlong into Edra’s world,
in a comparatively short time, but with an intensity and
enthusiasm that I had rarely felt before.

Edra can be pictured as a bouncy wave that sweeps you
away, then gently rocks you for as long as it takes, then lets
you go. And when you go, you can’t help taking something
away. Even if just a sentence, a face, an image. I think that
such approach, stirring yet calm, is Edra’s inspiration.

Standard
Silhouette des Sofas.
Silhouette of the sofa.
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DRA IST DIE

KONTRAKTION

VON ESEDRA, IM
GRIECHISCH-ROMISCHEN
HERRENHAUS EIN RAUM MIT
SITZGELEGENHEITEN, DER
SICH AUF EINER SEITE ZU
EINEM HOF HIN OFFNETE.
EIN ORT FUR GESPRACHE
UND BEGEGNUNGEN.

DRA IS THE

CONTRACTION OF

ESEDRA, WHICH, IN
GREEK AND ROMAN GRAND
BUILDINGS, WAS A ROOM
COMPLETELY OPEN ON ONE
SIDE, WITH SEATS IN THE
ATRIUM. A COURTLY PLACE
MADE FOR TALKING AND
SOCIALISING.

29

20



EDpRA 1ST EIN UNTERNEHMEN, DAS SOFAS UND
SESSEL, ABER AUCH BETTEN, TiscHE, MOBEL
UND LAMPEN HERSTELLT. Es wurDE 1987 voN
VALERIO UND MoONICA MAZZElI IN PERIGNANO IN
DER ProvINZ Pisa (TOSKANA) GEGRUNDET. DER
NAME 1ST DIE KONTRAKTION VON ESEDRA, IM
GRIECHISCH-ROMISCHEN HERRENHAUS EIN RAUM MIT
SITZGELEGENHEITEN, DER SICH AUF EINER SEITE ZU
EINEM HOF HIN OFFNETE. EIN ORT FUR GESPRACHE
UND BEGEGNUNGEN, EIN VERWEIS AUF DEN DIALOG
ZWISCHEN DEM EINRICHTUNGSGEGENSTAND UND
DEM IHN UMGEBENDEN ARCHITEKTONISCHEN RAUM.
Die GESAMTE KOLLEKTION IST DAS ERGEBNIS
EINES PROZESSES, DER IM DIALOG BEGINNT UND
DIE FORM VON OBJEKTEN ANNIMMT, DIE AKTIV MIT
DEM RAUM UND DEN MENSCHEN

INTERAGIEREN. ES SIND PERFEKT

FUNKTIONIERENDE MASCHINEN.

Es siNnp,  wIE  VALERIO

MAzzE1 SIE BESCHREIBT,

»RAUMFAHRZEUGE, DIE

EINEM PRAZISEN BEDURFNIS

ENTSPRECHEN  MUSSEN: IN DEN  WELTRAUM
FLIEGEN, EINE MISSION ERFULLEN UND SICH DABEI
AUF MATHEMATIK UND PERFEKTE INGENIEURKUNST
STUTZEN. KEINE MARKETING- ODER
DESIGNUBUNGEN. SIE MUSSEN FUNKTIONIEREN.
DEN MENSCHEN MUSS ES GUT IN IHNEN GEHEN,
UND SIE MOUSSEN IM  MITTELPUNKT ALLER
AUFMERKSAMKEIT STEHEN®. DIE PROJEKTE HABEN
ALLE IHRE EIGENE STARKE PERSONLICHKEIT, SIE
FOLGEN KEINER STILISTISCHEN LINIE, SONDERN
SIND KAPITEL EINES HETEROGENEN BUCHES,
DIE ZWAR UNTERSCHIEDLICHE GESCHICHTEN
ERZAHLEN, ABER ALLE QQUALITAT UND SCHONHEIT
GEMEINSAM HABEN. DER NAME EDRA VERKORPERT
ALL JENE WERTE, DIE VALERIO UND MONICA DURCH
IHRE PRODUKTE UND DIE ART UND WEISE, WIE SIE
DAS UNTERNEHMEN FUHREN, VERMITTELN WOLLEN.
EINE ART UND WEISE, DIE AUF GRUNDLEGENDEN
KONZEPTEN WIE TECHNOLOGISCHE FORSCHUNG,
MENSCHLICHE BEZIEHUNGEN, BEZIEHUNG ZUM
TERRITORIUM UND EINE KLARE IDENTITAT BASIERT.

Laura Arrighi

EDRA IS A COMPANY THAT PRODUCES SOFAS AND
CHAIRS AS WELL AS BEDS, TABLES, WARDROBES,
LAMPS. IT WAS FOUNDED BY VALERIO AND MONICA
MaAzzEl, IN PERIGNANO, NEAR PisA, TUSCANY, IN
1987. THENAME IS THE CONTRACTION OF ESEDRA,
WHICH, IN GREEK AND ROMAN GRAND BUILDINGS,
WAS A ROOM COMPLETELY OPEN ON ONE SIDE,
WITH SEATS IN THE ATRIUM. A COURTLY PLACE
MADE FOR TALKING AND SOCIALISING, A CALL
TO A DIALOGUE BETWEEN A PIECE OF FURNITURE
AND THE ARCHITECTURAL SPACE THAT EMBRACES
IT. THE ENTIRE COLLECTION IS THE RESULT OF
A PROCESS THAT WAS BORN OF DIALOGUE AND
MATERIALISES IN ITEMS THAT PROACTIVELY
INTERACT WITH THEIR SURROUNDINGS AND WITH
PEOPLE. THEY ARE PERFECTLY
FUNCTIONING MACHINES. AS
VALERIO MAZZEI DESCRIBES
THEM, THEY ARE A SORT OF
“SPACE  SHUTTLES, WHICH
MUST  MEET A  SPECIFIC
REQUIREMENT: GOING INTO
SPACE, ACCOMPLISHING A MISSION BY RELYING
ON MATHEMATICS AND ON PERFECT ENGINEERING.
NOT EXERCISES IN MARKETING OR DESIGN. THEY
MUST WORK. PEOPLE INSIDE THEM MUST FEEL
COMFORTABLE AND BE THE ONLY CENTRE OF
ATTENTION”.
ALL PROJECTS HAVE A STRONG AND DISTINCTIVE
PERSONALITY, THEY DO NOT FOLLOW A STYLE BUT
ARE CHAPTERS IN A HETEROGENEOUS BOOK THAT
TELLS DIFFERENT STORIES, SHARING THE SAME
QUALITY AND BEAUTY.
THE NAME EDRA ENFOLDS ALL THOSE VALUES
THAT VALERIO AND MONICA WANT TO CONVEY
THROUGH THEIR PRODUCTS AND THE WAY THEY
RUN THEIR COMPANY.
A WAY THAT CAN BE EXPRESSED BY FUNDAMENTAL
CONCEPTS, SUCH AS TECHNOLOGICAL RESEARCH,
HUMAN RELATIONS, LOCAL ROOTS AND A CLEAR

IDENTITY.
E@WJ\-“-’ a“w‘ {A’i

Architektin, promovierte Designerin, \Web-Autorin und freiberufliche Redakteurin. Beschaftigt sich vor allem mit Inneneinrichtung, Design und Mode, mit besonderem Interesse an den
Phédnomenen der Hybridisierung der verschiedenen Bereiche. Ihre Arbeitsschwerpunkte sind Schreiben, Forschung, Lehre und Planung, wobei sie eng mit den Institutionen und einigen

wichtigen italienischen Architekturbliros zusammenarbeitet.

Architect with a PhD in Design, and freelance web writer and editor. She mainly works in interior decoration, design and fashion, and has a special interest in the hybridization of different
disciplines. She juggles writing, research, teaching and design, as she works for public institutions and some of the most important Italian architectural firms.
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ei Edra gibt es den Ausdruck ,,Designer™ nicht,
wir nennen sie lieber ,,Autoren®. Wie Bruno
Munari 1972 schrieb, sind unsere Produkte
einfach ,,Gegenstiinde, die notwendige
Funktionen erfiillen und jedes Mal je nach den
eingesctzten Materialien und Technologien
verbessert werden. Gegenstinde fiir den tiglichen
Gebrauch in Hausern und an Arbeitsplitzen, die von den Leuten
erworben werden, weil sie nicht den Moden folgen, keine Probleme
mit Klassensymbolen haben und weil sie - egal von wem - gut
entwickelt sind“. Unsere Kreationen sind mit bekannten Namen der
Projckowelt verbunden. Noch vor ihrer stilistischen Chiffre legen wir
jedoch Wert darauf, auf die Rolle hinzuweisen, die sie als Vordenker
cines Prozesses hatten, der zeitlose Produkte ins Leben gerufen hat.
Gelungen ist es ihnen auch dank ihrer Intuitionen, ihrer Ideen und
ihrer Triume. Deshalb nennen wir sie Autoren.
Wir haben nichts gegen den Ausdruck ,,Design®. Gerade davon
sprach Munari bei seiner Beschreibung, die wir uns ausgelichen
haben, um den Sinn unserer Arbeit zu erzihlen. Was uns nicht
tiberzeugt, ist dic Art und Weise, wie der Ausdruck im Laufe
der Zeitverwendet wurde. Die Bedeutung von ,,Design® wurde
verzerrt. Im Englischen ist der Ausdruck wirksamer, weil er in
der Bedeutung von ,,Projekt” bzw. ,,Projektierung™ verstanden
wird. Aber im Italienischen neigt man dazu, ihn einem scheinbar
trendigen, modernen Stil, Einrichtungs- oder Modeartikeln oder
Innendekors zuzuordnen. In vielen Fillen wird er irrtiimlicherweise
verwendet, um Qualititsprodukte oder Produkte mit einer
raffinierten dsthetischen Personlichkeit zu beschreiben. Und
oft sprechen wir von Design, wenn einfache Kopien bereits
existierender Gegenstiinde erscheinen, ohne Neuerungen,
Experimente, Verbesserungen, ohne neue Erzihlungen,
Emotionen, sondern nur mit dem Zusatz attraktiver Farben und
Grafiken.

COLLECTION

t Edra, we don’t use the word “designer’,
we prefer to use: authors. As Bruno
Munari wrote in 1972, our products are
simply “objects that respond to necessary
functions, [that] are regularly improved
based on their materials and technology.
They are everyday items at home or in the
workplace, and people buy them because they don’t follow
trends, they are unconcerned by status symbols, these items are
well designed, and it doesn’t matter who designed them”.
Our creations are associated with names that are well known in
the world of design. However, more than in their signature style,
what we are interested in is the role they played as thinkers in
a process that led to the birth of timeless objects. They did this
through their intuitions, their ideas, their dreams. That’s why we
call them authors.

We have nothing against the word “design’. That is just what
Munari was speaking about in the description we quoted to tell
about the meaning of our work. What we are not so sure about

is the way such word has been used over time. The meaning of
“design” has been distorted. The English word is more effective,
because it means a “plan” or a “drawing’. But in [talian it is usually
associated with a modern, seemingly trendy style, with designer
or fashionable items, or with interior decoration. In many cases,
itis wrongly used to define something that is high quality or has a
sophisticated aesthetic identity. And “design’ is often mentioned
at the appearance of mere replicas of existing objects, without
innovation, experimentation, improvement, without any new
stories, feelings, but just the addition of intriguing colours and
artwork.

Our authors do not just show us a drawing, they tell us an idea, a
story, a dream. It’s a method that is closer to the world of art than
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CH HASSE DEN BEGRIFF ,,ART

DIRECTOR™, ETTORE SOTTSASS

NANNTE SICH SELBST DEN
,OBERGARTNER". SO FUHLE ICH MICH,
ICH BIN DERJENIGE, DER SICH UM DIE
SAMEN KUMMERT UND SIE WACHSEN
LASST. UNSERE GESCHICHTE BESTEHT
AUS KULTIVIERTEN MENSCHLICHEN
ERFAHRUNGEN UND BEZIEHUNGEN
7zU ,DESIGNERN™, DIE SICHERLICH
PROFESSIONELLE, ABER GRUNDLEGEND
MENSCHLICHE BEZIEHUNGEN SIND.

HATE THE WORD ‘ART DIRECTOR’,

ETTORE SOTTSASS DEFINED

HIMSELF AS A "HEAD GARDENER’.
THAT’S HOW | FEEL, | AM THE ONE WHO
LOOKS AFTER THE SEEDS AND MAKES
THEM GROW. OUR HISTORY IS MADE OF
CULTIVATED HUMAN EXPERIENCES AND
RELATIONS WITH ‘DESIGNERS ™ THAT
ARE CERTAINLY PROFESSIONAL, BUT
BASICALLY HUMAN, RELATIONS.

9’ MassiMo MoRrROZZ1

24



Unsere Autoren prisentieren uns nicht nur eine Zeichnung,
sondern sie erzihlen uns eine Idee, einen Traum. Es ist ein Modell,
das der Welt der Kunst niher steht als der des Designs. Gemeinsam
versuchen wir, die beste Losung zu definieren, ,,dariiber hinaus®
zu gehen, ein Werk zu schaffen, das ,,anders™ ist als das Produkt,
wie wir es immer gekannt haben: das Sofa, der Stuhl, der Sessel...
Und das ist moglich dank einer Erfahrung, die im Autor den
Ausloser eines genialen Werkes, einer kollektiven Geschichte sieht.
LIch hasse den Begriff Art Director®, erklirte Massimo Morozzi
2013 in einem Interview. ,,Ettore Sottsass nannte sich selbst den
Obergirtner. So fiihle ich mich, ich bin derjenige, der sich um die
Samen kiimmert und sie wachsen léisst. Unsere Geschichte besteht
aus kultivierten menschlichen Erfahrungen und Bezichungen

zu ,Designern®, die sicherlich professionelle, aber grundlegend
menschliche Bezichungen sind. Design an sich interessiert uns
nicht so sehr, wir interessieren uns fiir die Moglichkeiten, die

diese Arbeit bietet, um Bezichungen zu anderen Menschen zu
haben. Durch diese Erfahrungen verfestigen sich die Dinge. Das
istwie beim Drehen eines Films. Hinter jedem Projekt steckt

eine Geschichte, die aus Lebenserfahrungen stammt. Diese
Erfahrungen werden zu Mobeln.” Und Francesco Binfaré fiigt
hinzu: ,,Ich interessiere mich fiir die Menschen und was in ihren
Kopfen vorgeht. Fiir mich sind Dinge Umhiillungen mit Inhalten
und Nachrichten. Der Designer allein tut nichts, wie auch der Art
Director allein und der Unternchmer allein nichts tun. Wir kommen
aus einer Welt, in der es Buster Keaton und Charlie Chaplin gab,
groBartige Schauspieler, bei denen eine Figur alle in Atem halt.
Nun betreten wir eine Welt, in der es Fellini, Mastroianni und De
Laurentis gibt. Diese drei Figuren werden alle gebraucht, und in
dieser Zusammenarbeit packen die Designer ihre Geschichten in
ein Sofa.”

COLLECTION

that of design. Together, we try to find the best solution, to take
a step further, to create ‘something else’, something different
from the product as we know it: the sofa, the chair, the armchair
... And this is achieved through an experience that sees the
author sparking off a brainwave, a shared story.

“T'hate the word “art director” — Massimo Morozzi explained in
an interview in 2013 - Ettore Sottsass defined himself as a *head
gardener’. That’s how I feel, I am the one who looks after the
seeds and makes them grow. Our history is made of cultivated
human experiences and relations with “designers’ that are
certainly professional, but basically human, relations.

We are not so interested in design, we are interested in the
opportunities that this job provides, of having relations with
other people.

Such experiences then settle into things. It’s like shooting

a film. Behind any project, there’s a story that comes from a

life experience. Such experiences turn into furniture”. And
Francesco Binfaré adds: “I am interested in people and in what
they have on their minds.

For me, things are bagfuls of contents and messages. Designers
don’t do anything on their own, and neither do art directors, or
businessmen.

We come from a world where there were Buster Keaton and
Charlie Chaplin, such great actors, where one man keeps
everything together.

In fact, we get into a world where there are Fellini, Mastroianni
and De Laurentis. It takes all three men, and in this cooperation
designers put their stories into a sofa”.



Francesco Binfaré

Francesco hat mit Edra iiber die Jahre einen weiten und [rancesco has built firm and deep relations with Edra over the
konsolidierten Weg zuriickgelegt. Der Intellektuelle, Philosoph vears, is an intellectual, a philosopher, an artist. He was born and
und Kiinstler wurde in Mailand geboren, wo er heute noch lebt, und  lives in Milan, and he learnt drawing and painting from his father.

lernte Zeichnen und Malen bei seinem Vater. 1960
lernte er Cesare Cassina kennen, der ihm als erster
die Moglichkeit bot, Kunstim industriellen Umfeld
zu praktizieren. Von 1969 bis 1976 leitete er das
Zentrum Cesare Cassina, das von Cassina und
C&B Italia (heute B&B ltalia) gefordert warde.
Spiter richtete er das Zentrum fiir Design und
Kommunikation zur Erforschung und Férderung
von Designprojekten ein. 1992 wurde er von
Massimo Morozzi aufgefordert, fir Edra zu
arbeiten. Diese Begegnung markierte den
Beginn einer neuen, einzigartigen und faszinierenden Saison mit
Erfindungen von groBBen Sofas wie 'Homme et la Femme, Flap, On
the Rocks, Sofa, Sherazade, Sfatto, Standard, Absolu, Essential,
Pack, Grande Soffice, und dem Sessel Chiara, Projekte, in denen
er mit einer essentiellen, kommunikativen und zeitlosen Sprache
semantische Priizision, Freude an der Leistung, interaktive Intention,
Neugier und Interesse am menschlichen Korper sowie Komfort auf
hochstem Niveau in Idee und Form zusammenfiihrte.

In 1960, he met Cesare Cassina, the firstwho gave
him a chance to practice his art in an industrial
environment. From 1969 to 1976, he directed
Centro Cesare Cassina, sponsored by Cassina
and C&B [talia (now known as B&B Italia). Then,
he established Centro Design e Comunicazione,
committed to supporting research and design
projects. In 1992, he was called by Massimo
Morozzi to design for Edra. That meeting marked
the start of a new, unique, fascinating season,
when he invented great sofas, such as 'Homme
et la Femme, Flap, On the Rocks, Sofa, Sherazade, Sfatto,
Standard. Absolu, Essential, Pack, Grande Soffice and Chiara
armchair, projects in which he summed up, in form and concept,
semantic accuracy, the pleasure of performance, an interactive
intent, a curiosity for and an interest in the human body, and the
very peak of comfort, in an essential, communicative and timeless

language.

Fernando & Humberto Campana

Experimentelle Kiinstler. Sie wurden in Brotas, Brasilien,
geboren und griindeten 1983 das Estudio Campana, das sich
durch die stindige Suche nach innovativen Einrichtungslosungen
auszeichnet. Sie arbeiten mit Transformation
und Neuerfindung, wobei es ihnen gelingt,
die einfachen Gegenstinde des Alltags und
gewohnlichen Materialien zu verschonern.
Mit dem Vermelha Chair, der 1998
vorgestellt wurde, besiegelten sie erstmals ihre
Partnerschaft mit Edra.

Im selben Jahr widmete ithnen das MoMa von
New York eine von Paola Antonelli kuratierte
Ausstellung mit dem Titel Project 66:
Campana/Ingo Maurer. Mit der Firma haben sie unter anderem
die Boa und Cipria Sofas, die Corallo, Favela und Grinza
Sessel, die Blue Velvet und Jenette Stithle, die Campana Beds-
Kollektion, die Brasilia Tische, die Campana-Lampe sowie die
Cabana und Scrigno Schrinke entworfen. Mit Edra griindeten
sie das Café Campana im Musée d’Orsay in Paris.

Experimental artists. They were born in Brotas, Brazil. They
founded the Estudio Campana in 1983, known for its relentless
search for innovative interior design. They embraced evolution
and reinvention and managed to elevate the
humble things, everyday items and ordinary
materials. It was with the Vermelha armchair,
presented in 1998, that they sealed up their first
partnership with Edra. Inthe same year, the MoMa
of New York dedicates them an exhibition curated
by Paola Antonelli entitled Project 66: Campana/
Ingo Maurer.Together with the company, among
others, they designed Boa and Cipria sofas,
Corallo, Favela, and Grinza armchairs, Blue
Velvet and Jenette chairs, the Campana Beds Collection,
Brasilia tables, Campana lamps, Cabana and Scrigno cabinets.
In collaboration with Edra, they also projected Le Café Campana
inside the Musée d’Orsay in Paris.
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Jacopo Foggini

Jacopo wurde in Turin geboren und lebt heute in Mailand. Ein Born in Turin but Milanese by choice. An explorer who travels
Forscher, der sich durch Kunst und Design bewegt. Wihrend through art and design. While working in the family businesses,
einer Zeit der Titigkeit in Familienunternehmen entdeckte er die  he discovered the versatile nature of polycarbonate, an ordinary
Vielseitigkeit von Polycarbonat, einem gfingigen material that is generally used to make car
Material, das normalerweise zur Herstellung von : reflectors. Fascinated by the aesthetic and
Autoreflektoren verwendet wird. Fasziniert von chromatic qualities of such material, in the early
denisthetischen und chromatischen Figenschaften ‘90s he started to experiment with it, to create
dieses Materials begann er Anfang der 90er Jahre, works of art. After his debut in 1997, with an
mit dessen Verwendung fiir Installationen und installation in the space of Romeo Gigli he opens
Kunstwerke zu experimentieren. Nach seinem
Debiit im Jahr 1997 mit einer Installation in den
Réumen von Romeo Gigli eréffnete er seine eigene
Galerie in Mailand. Fiir Edra ist er seit 2009, dem pieces of great expressiveness and personality,
Jahr der Priisentation des Tisches Capriccio, titig such as the Gina, Gilda B. and Ella chairs, the
und entwirft Unikate von groBer Ausdruckskraft und Personlichkeit: - Margherita, Alice and Esterarmchairs or the Egeo and Cicladi
die Stiihle Gina, GildaB., Ella, die Sessel Margherita, Alice, Ester  tables.

und die Tische Egeo und Cicladi. The special project Nel Blu Dipinta di Blu chair set up the Musée
Das Sonderprojekt des Stuhls Nel Blu Dipinta di Blu schmiicktdas " Orsay restaurant in Paris.

Restaurant des Musée d’Orsayin Paris.

his own personal gallery in Milan.
Edra since 2009, the year his Capriccio table
was launched, he has designed objects, unique

Masanori Umeda

Masanori ist derjenige, der der Sphére des Designs am néichsten The one closest 1o the dimension of design but imbued with
kommt, sich aber durch eine starke Poetik auszeichnet. Er wurde o decp-rooted poctics. He was born in Kanagawa, Japan. He
in Kanagawa in Japan geboren, schloss 1962 sein Studium an der  oraduated from Kuwasawa Design School in Tokyo in 1962, and
Kuwasawa Design School in Tokio ab und zog
1967 nach Mailand, wo er im Atelier von Achille
und Piergiacomo Castiglioni zu arbeiten begann.
Von 1970 bis 1979 war er als Designberater fiir
Olivetti titig. 1980 kehrte er nach Japan zuriick
und griindete sein eigenes Studio in Tokio:
u-Metadesign Inc. Zu seinen wichtigsten Werken
gehort das 1981 fiir Memphis entworfene Bett born in Milan under the guidance of the designer
Tawaraya, eine radikale Gruppe, die sich in Mailand Ettore Sottsass and of which Umeda was a
unter der Leitung des Designers Ettore Sottsass member. In 1990, he made his debut with Edra
formierte und der auch Umeda angehorte. 1990 debiitierte er bei in Brera, Milan, by launching the armchairs Getsuen and Rose
Edra in Brera in Mailand mit der Prisentation der Sessel Getsuen  Chair, with which he attempts 1o reconnect design and nature
und Rose Chair, mitdenen erversuchte, nach einer Zeitder globalen  aficr a period of post-war global industrialization. He ook part
Nachkriegsindustrialisierung wieder eine Verbindung zwischen in several international exhibitions. Among his awards: the
Design und Natur herzustellen. Braun Prize in Germany the Japanese Associated Commercial
Er nahm an verschiedenen internationalen Ausstellungen teil - Designer’s Prize and the Great Prize for Glass Design.

und erhielt diverse Auszeichnungen, darunter den Braun-Preis in

Deutschland, den Preis des Japanischen Verbandes kommerzieller

Designerund den Grof3en Preis fiir Glasdesign.

in 1967 he moved to Milan to work in Achille and
Piergiacomo Castiglioni’s studio. From 1970
to 1979, he was design consultant for Olivetti.
In 1980, he went back to Japan and opened his
own studio in Tokyo: U-Metadesign Inc. Among
his most important works, the bed Tawaraya of
1981, designed for Memphis, a radical group
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Pack

ZEIT DER EISSCHMELZE.
EINSAMKEIT VIELER.
GLUCK IN DER SONNE.

BLAUE. ABENTEUER.
HOFFNUNG AUF EINE NEUE JAHRESZEIT.
DER BAR. DAS ANDERSARTIGE. DAS FREMDE.
Di1E AFFEKTIVE WEICHHEIT DES
ANDERSARTIGEN.

VonN DER ANGST UND KALTE
ZU MUT UND DEM RISKANTEN SPIEL DES LEBENS.
Das GEFUHL EINER NEUGEBURT.

DiE FREUDE AM WIEDERSEHEN VON FREUNDEN
UND FERNER ORTE.

FEIERN.
FORMEN OFFNEN NEUE RAUME.

IN UNSEREN KOPFEN UND UNSEREM ZUHAUSE.
EIN OFFENER RAUM ZUM SPIELEN UND LEBEN.
EIN ORT DER INTIMITAT.

EIN WARMES NEST.

FRANCESCO BINFARE



Pack

TIMES OF ICE MELTING.
LONELINESS OF MANY.
HAPPINESS UNDER THE SUN.

BLUE. ADVENTURE.

HOPE FOR A NEW SEASON.

THE BEAR. THE OTHER. THE DIVERSE.
THE AFFECTIONATE SOFTNESS OF DIVERSITY.
FROM FEAR AND COLD
TO BRAVERY, TO THE RISKY GAME OF LIFE.
THE FEELING OF BEING BORN AGAIN.
THE PLEASURE OF MEETING AGAIN FRIENDS FROM
FAR AWAY.

CELEBRATE.

FORM OPENS A NEW SPACE.
IN our MiND AND HOME.
AN OPEN SPACE TO PLAY AND LIVE.
AN ANGLE OF INTIMACY.
A WARM NEST.

FRANCESCO BINFARE
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Sofa das eine Packeisscholle
darstellt, auf der ein Bar
liegt. In der schwarzen,
néchtlichen Version wirkt

es geheimnisvoll und
vertraulich.

Sofa that looks like an ice
pack with a bear lying on it.
The black, nocturnal version
expresses intimacy and
mysteriousness.
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“Kenntnis und gegenseitiges
Kennenlernen sind eine
Investition, die sich giinstig
auf die Qualitit und
Entstehung des Produkts
auswirkt.”

“Knowing, and knowing each
other, is an investment that
boosts and increases the quality
and development of a product.”

Jede Woche treffe ich auf Stammgéste des Edra Club, meist
in Begleitung von Monica oder Valerio, die eine Prisentation
meiner Person und meiner Arbeit vorbereiten. Da ich eher
hinter den Kulissen présent bin, halten sie mich fiir eine Reihe
von angenehmen Hoflichkeiten auf, die normalerweise mit
einem ,, Wie viele Jahre bist du eigentlich schon bei uns?*
beginnen.

Und damit fingt es schon nicht gut an, weil dies ein nicht
verschleiertes Eingestindnis des Alters ist. Die einzigen
Reaktionen sind Schulterzucken oder stolz die Brust zu
schwellen. Gliicklicherweise tendieren die Argumente dann
schnell dazu, von der zeitlichen Quantitit zur materiellen
Quantitéit der Arbeit zu gleiten, auch und vor allem aufgrund
meiner technischen Rolle.

Die représentativsten Erfahrungen, Termine und Anekdoten
tiberschneiden sich und passen sich dem Moment und den
Gesprichspartnern an. Aber niemals wird vergessen, den
Spitznamen zu erwihnen, den Massimo Morozzi mir gegeben
hat, und zwar: ,,dritter Campana-Bruder®. Eigentlich haben
Fernando und Humberto bereits einen weiteren Bruder, daher
glaube ich nicht, dass sie das Bediirfnis nach einem vierten
haben, noch dazu heimlich und aus Ubersee. Ich denke, sie
brauchen nur meine Rolle als Dolmetscher/Ubersetzer ihrer
Forma mentis.

Kurz gesagt, eine Klassifizierung, die die elterlichen oder
Blutsverwandtschaften vielleicht zu untergraben vermag, aber
das mir liebgewonnene Thema der Beziehungen eroffnet, die

Once aweek, like clockwork, I happen to meet the members of
the Edra Club, usually accompanied by Monica or Valerio, who
launch out into an impromptu introduction of me and my job. By
and large inclined to stay in the background, they stop me for a
few nice greetings, usually led off by: “How many years have you
been with us, now?”...

And we are off to a bad start, because it is an unveiled admission
of real old age. The only response can be either shrugging

your shoulders or puffing out your chest with pride. Luckily,
though, then the conversation tends to quickly slide off from the
temporal to the material amount of my job, not least, or above all,
because of my technical role.

[t’s a crossfire of experiences, meetings and the most revealing
anecdotes, adapted to the moment and to the audience. But
never once was | spared a reminder of the moniker Massimo
Morozzi pinned on me as the “third Campana brother’. In fact,
Fernando and Humberto already have a brother, so I don’t think
they need a fourth one, and a secret one, besides, and from
overseas; | guess my role as an interpreter/translator of their
forma mentis is quite enough for them.

[n other words, a classification that might apparently undermine
family or blood ties, but such as to throw open one of my
favourite subjects, the relations that one builds as one hangs
around the re-creation club that is Edra.

The existence of Edra, the company, as others certainly do, is
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sich im Kontakt mit dem Edra Club ergeben. Die Existenz

der Firma Edra ist, sicherlich wie andere auch, von téiglichen
Ritualen und Personlichkeiten gepriigt, die Teil dieses immer
offenen und sehr vertrauten Fotoalbums sind. Man beginnt

mit ,,leichten” Beziehungen, die dann im Laufe der Zeit zu
auBlergewohnlichen Beziehungen werden: Die Beziehungen zu
Designern, oder besser gesagt Autoren, und den verschiedenen
zwischengeschalteten Gesprichspartnern, seien es Mitarbeiter,
Lieferanten oder Berater, erweisen sich als grundlegend

und absolut lebenswichtig, sobald die Zweckaffinititen
konvergieren. Kenntnis und gegenseitiges Kennenlernen

sind eine Investition, die sich giinstig auf die Qualitit und
Entstehung des Produkts auswirkt. Der betreffende Beitrag
und der damit verbundene Austausch kann andere oder neue
Sichtweisen hervorbringen: Der Einzelne hat als solcher die
Grenze des einzelnen Wissens und der einzelnen Projektion.
Das Projekt erfordert die Konsultation mehrerer Akteure, die
jeweils - ich zitiere Massimo Vignelli - mit Semantik, Synthetik
und Pragmatik beitragen.

Es beginnt mit einer Bedeutung, die die Spuren zum
Verstiindnis des Geistes, des Verhaltens und der Beziehungen
mit dem Modus Operandi des Unternehmens aufzeigt. Die
Syntaktik wird die Prozesse, die Sprachen, die Beziehungen
zwischen den Komponenten aufzeigen, und dann werden wir
uns iiber das Pragmatische, d.h. die praktische Bedeutung des
Objekts fragen: Ist es niitzlich? Benatigt es Erlduterungen? Ist
das endgiiltige Aussehen klar oder lisst es Ungewissheit zuriick?
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EI EDRA IST ES EIN MORALISCHER
IMPERATIV, DINGE ZU ENTWERFEN,
DIE EINE LANGE ASTHETISCHE
UND PRAKTISCHE DAUER HABEN.
DAZU GEHORT AUCH DER BEGRIFF
INNOVATION, DER ZWAR AUTOMATISCH AUF
TECHNISCHEN FORTSCHRITT HINDEUTET,
IM UNTERNEHMEN ABER ALS ,,KONKRETES
VERBESSERUNGSANGEBOT ™ UBERSETZT WIRD.

HE MORAL IMPERATIVE AT EDRA

IS STRIVING TO DESIGN THINGS

THAT HAVE A LONG AESTHETIC
AND PRACTICAL LIFE. THE WORD
INNOVATION HAS ITS PLACE IN ALL THIS,
BUT, DESPITE AUTOMATICALLY SUGGESTING
TECHNOLOGICAL ADVANCEMENT, AT THE
COMPANY IT IS TRANSLATED AS ‘OFFERING AN
ACTUAL IMPROVEMENT .
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Vergiinglich oder fliichtig oder jenseits von Moden und Stilen?
Bei Edra ist es ein moralischer Imperativ, Dinge zu entwerfen,
die eine lange ésthetische und praktische Dauer haben,

oder zumindest versuchen wir es. Dazu gehort auch der

Begriff Innovation, der zwar automatisch auf technischen
Fortschritt hindeutet, im Unternehmen aber als ., konkretes
Verbesserungsangebot™ iibersetzt wird, das fiir manche
menschliche geistige Anstrengung oft fruchtbarer ist als das
Technisch-Mechanische. Es ist keine notwendige Zutat, aber es
begiinstigt die Kommunikation eines Produkts. Auf diese Weise
ist die geleistete Arbeit eng mit den vielen Personen des Edra-
Kreises verbunden, von denen jeder entgegen den Umsatztrends
die Aufmerksamkeit behilt, die zum Erreichen der Projekte,
Produkte und Prozesse notwendig ist. Je linger diese Menschen
bleiben, desto mehr konnen sie bieten. Deshalb wird man tiglich
aufs Neue mit der Notwendigkeit konfrontiert, den Geist fiir eine
grundlegende konstruktive Sozialitét positiv zu beeinflussen.

.Mit Vergniigen! Ich kiimmere mich um die neuen Produkte!”

Leonardo Volpi

COLLECTION

Cipria
Sofa Skizzen.

The word Innovation has its place in all this, but, despite
automatically suggesting technological advancement, at the
company it is translated as “offering an actual improvement’,
more often than not the fruitful result of human mental effort
rather than a technological-mechanical one. It’s not an essential
ingredient but it makes a product easier to communicate.

Thus, all the work carried out, is tightly bound to the many
members of the Edra Club, each one keeping the attention
focussed on the achievement of projects and products and
processes, as opposed to the current trend towards disposability.
The longer these people stay, the more they can give. So, once a
day, like clockwork, I happen to feel T have to positively use my
mind for essential constructive sociability.

“Pleased to meet you! I am responsible for product
development!™

Geboren 1961. Nach seinem kinstlerischen Studium Eréfinung eines eigenen Design- und Planungsstudios.

Die Zusammenarbeit mit Mobelunternehmen beginnt mit der Betreuung von Produktentw(irfen, der Realisierung von Prototypen, Fotoshootings und der Einrichtung von
Ausstellungsrdumen - wichtige Erfahrungen, bei denen er neben Technikem professionell wachst und sich mit einer realistischen Herangehensweise an das Projekt industrielle
Erfahrungen zu eigen macht. Seit mehreren Jahren Verantwortlicher flr Projekt- und Prototypenentwicklung bei Edra.
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== UN
PROJEKTS

ei Edra haben wir unseren eigenen

Rhythmus und Ansatz. Wenn wir ein neues

Projekt beginnen, wissen wir nicht, was

dabei herauskommen wird. Es ist eine

Unvorhersehbarkeit, die immer wieder neue
Wege erdfinet und es uns ermoglicht, die ,schdnen
und gut gemachten® Objekte zu schaffen, die unsere
Kollektion bilden. Wenn sie die Firma betreten, haben
die Autoren oft nicht einmal eine Zeichnung in der Hand.
Aber sie haben eine Idee im Kopf. Von ihrer Erzahlung
bis zur Présentation des Produkts vergehen manchmal
sogar mehrere Jahre. Und es gibt immer wieder
zahlreiche Gerlchte. In diesem Prozess erwacht das
Projekt zum Leben und verleint dank Dialog, Vergleich und
Experimenten den Ideen Gestalt, die in eine unbestimmte
Anzahl von Prototypen umgewandelt werden, um nach
Perfektion zu streben.
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SODY AN
oOUL OF [HE

PROJECT

t Edra, we have our own pace and our own
approach. When we start a new project, we
don’t know exactly what will come of that.
It's an unpredictability that always opens up
new paths, because it always opens up new
avenues and challenges us to create the ‘beautiful and
well-made’ products that make up our collection. Often,
when they come to the company, the authors don't have
a single drawing in their hands. But they have an idea in
their heads.
Sometimes, it takes years to launch their story onto
the market. And many voices step in, every time. In the
process, the project comes to life and adds substance
to the ideas, through dialogue, experimentation and an
exchange of views that translate into an indefinite number
of prototypes as we aim for perfection.
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Das Skelett

Der Dialog zwischen Innovation und handwerklichem
Geschick ermdglicht Strukturen von einer Qualitat, die mit
industrieller Produktion nicht zu erreichen ist. So entstanden

die Skelette  avantgardistischer
Werke, die dann zu groB3en Klassikemn
wurden. Ein Patent, auf das wir stolz
sind, ist das INTELLIGENTE KISSEN.
Im Kissen verborgen sind ,spezielle”
Gelenke, die es ermdglichen, das
Kissen auf einfache und muhelose
Weise nach Belieben zu modellieren.
Dank einer aus der Luftfahrt
stammenden Komponente kann es
auBerdem um 180 Grad gedrenht
werden. Mit leichtem Handdruck
kann das Kissen nach oben oder
nach unten geneigt werden und
die fUr jeden Moment passendste
Position annehmen. Ob Ruckenlehne
oder Armlehne, dank dieser kleinen
technischen  Meisterwerke — kann
jeder seine ideale Position finden.
Diese neue Art des Entwerfens ist
die Grundlage der Sofas ABsoLu,
EssENTIAL, GRANDE  SOFFICE
und STANDARD, dazu kommen

| SRl Y P e T 1)

Intelligentes Kissen
Skizzen und Details des
Patents.
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der Sessel CHiarA und das Bett Stanp By ME. Das
Gestell des Sofas Flap bestenht aus 128 Stahlteilen und 16
besonderen Schamieren, die in einer Polsterung aus 184
Polyurethanteilen  unterschiedlicher Dichte enthalten sind.
Das Alles in einer Stérke von 14 Zentimetern. Dadurch kann
sich das Sofa selbst verwandeln: Die geschwungene Form
der Basis bietet neun Elemente, die in sechs verschiedenen
Neigungen eingestellt werden konnen. Jedes kann beliebig
als Ruckenlehne, Armlehne, Kopfstltze, Sitzflache oder

COLLECTION

By Mk bed. The frame of the FrLaAP sofa, consisting of 128
steel parts and 16 special hinges hidden in the padding,
which is split into 184 multi-density polyurethane sections.
All this, in a fourteen-centimetre section.

The skeleton lets the sofa change: the curving outline of
the top accommodates nine tilting parts that can be set at
six different angles.

Each can be used as a backrest, an armrest, a headrest,
a seat or a footrest,

e
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It Explosionszeichnung des Sofas
und Entwurfsskizze.
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FuBstlitze gebraucht werden. Das Skelett des Sessels
GETSUEN Dbesteht aus einer soliden Stahistruktur. Sie ist
das Ergebnis der Arbeit eines Teams von Ingenieuren, die

auf Bruckenbau spezialisiert
sind. Die BlUtenblatter des
Rose CHalr sind einzeln
von Hand gepolstert  und
schichtweise — auf  einem
geformten Metallrahmen
montiert. Die  Beine sind
aus  massivem  Aluminium
gefertigt. SchlieBlich TATLIN
mit einer speziellen,
von Hand geformten
Spiralstahlkonstruktion,
das Ergebnis einer klugen,

) ) ) Getsuen
einfallsreichen Arbeit. Detail der Sesselstruktur.

Die Seele

Der weiche Kem vieler unserer Produkte besteht aus
GELLYFOAM®, einem biomedizinisch gewonnenen
Meaterial. Es handelt sich um einen Spezialschaumstoff,
der Weichheit und Halt vereint und den Korper auf
angenehmste Weise aufnimmt. Um dieses Spitzenniveau
zu erreichen, bedurfte das Patent jahrelanger
Experimente. Gellyfoam® wird oft mit Polyurethanschaum,
Watte und Daunen kombiniert und umhuilit feste und
flexible Strukturen.

Tatlin
Detail der Sofastruktur.
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Gellyfoam®

Prifung der Weichheit und
Widerstandsféhigkeit des
Patents.

Grande Soffice

Modulares Sofa mit weichen
Linien und abgerundeten
Ecken.



Die Haut

Die Entwicklung des Bezugs ist ein integraler Bestandtell
des Projekts, und die Materialien, mit denen er
hergestellt wird, sind nicht einfach ein Zubehdrelement.
Sie sind die Haut. Sie sind ein maBgeschneiderter
Anzug, der entworfen, bemessen und auf das Produkt
zugeschnitten wird. Dabei handelt es sich um Leder
und Stoffe, die zur Erflllung bestimmter Leistungs- und
Qualitatsanforderungen exklusiv angefertigt werden.

Die visuellen und taktilen Effekte verbinden sich mit

der Struktur jeder Kreation, die asthetischen Merkmale
vermitteln die Identitat des Objekts.

Zum Beispiel erinnert die Textur des Stoffes von ON THE
Rocks, der mit dunklem Grund gewahlt wurde, an die
Oberflache einer Klippe oder eines Felsens, der teilweise
mit Moos und Flechten bedeckt ist. Gleichzeitig erzeugt
der austretende Faden, der in den Schuss geschnitten
wird, eine freie Textur, die eine lange Lebensdauer

The Skin

The study of the upholstery is an integral part of the
project and the materials with which it is made are not a
simple accessory element. They are the skin. They are a
tallor-made dress, an outerwear which is designed, sized
and sewn onto the product. It is available in leathers and
textiles that have been exclusively made to meet specific
performance and quality standards.

The visual and tactile feel combines with the frame of
every creation, while the aesthetic qualities convey the
identity of the product,

For instance, the texture of the upholstery in ON THE
Rocks, recalls the surface of a rock or a cliff, partly
covered with moss and lichens.

At the same time, the yam that shows, cut in the weft,
Creates a loose texture that makes it more durable.

COLLECTION

gewahrleistet. Mit seinen absichtlich in schwarz und weif3
gehaltenen Farben verweist der Stoff der Sitzflache Pack
auf die Schichtungen der Packeisschollen, auf inre Sicht
bei Tag und Nacht. Dank der doppelten Struktur und der
bedeutenden Stéarke ruht der schwere und korperreiche
Stoff des GRANDE SorFIcE auf dem weichen Korper
des Sofas und garantiert die Verbindung zwischen dem
Sitzhalt, dem Bezug und der Technologie des Intelligenten
Kissens.

\Vom Bezug wird das Leder manchmal zum
Strukturelement, in Polycarbonat, Metall, Acryl. Bei
VERMELHA ist das Gestell mit 500 Metern Spezialsell
umwickelt. Bei dem Stuhl Gina und dem Sessel
MarcHERITA bildet ein von Hand gefertigtes
Polykarbonatgeflecht ein schitzendes Nest, das mit dem
Licht spielt und immer wieder neue Nuancen und Glanz
annimmit,

With its colours, deliberately whittled down to black and
white, the upholstery on the seat of the Pack looks like
the layers of the arctic ice pack, the daily and nightly sight
of it. With the double frame and the sizeable section, the
thick, chunky upholstery of the GRANDE SOFFICE rests
on the soft body of the sofa, for a perfect combination
between the depth of the seat, the upholstery and the
Smart Cushion technology.

The skin can sometimes tum into a structural
polycarbonate, metal, wood and fiber. In the VERMELHA, it
envelopes the skeleton in 500 metres of a special rope.
In the GiNA chair and in the MARGHERITA armchair, a
tangle of hand-‘embroidered’ polycarbonate creates a
protective nest that plays with light, suffused with ever-
changing shades and glints.
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Die HERAUSFORDERUNG, DER WIR UNS STETS
STELLEN, BESTEHT DARIN, OBJEKTE ZU SCHAFFEN,
DIE IN DER LAGE SIND, AUF VERANDERUNGEN e
IN UNSEREM LEBENSRAUM ZU REAGIEREN, SIE

MOGLICHST VORWEGZUNEHMEN. ‘ r l ‘ @

creales
Value

OUR GOAL IS ALWAYS TO CREATE OBJECTS
CAPABLE OF RESPONDING TO THE CHANGES IN
OUR HABITAT, IF POSSIBLE ANTICIPATING THEM.
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ir haben uns gefragt, ob es moglich wire,
die durch das Ausbleiben des Salone del
Mobile.Milano 2020 entstandene Liicke an
Gelegenheiten und Begegnungen zu fiillen,
und ob wir die Neuheiten auf anderen Kanglen
prisentieren konnten. Die Antwort liegt in einem der Prinzipien,
auf denen wir unsere Identitit aufgebaut haben: den richtigen
Moment abwarten!
Das tun wir auch in der Produktion. Wir haben zum Teil jahrelang
an Projekten gearbeitet, bevor wir sie auf den Markt gebracht
haben. Von einem einzelnen Sofa haben wir
Dutzende von Prototypen hergestellt, die
sich manchmal in Details unterschieden, die
auf den ersten Blick schwer zu finden waren.
Die Herausforderung, der wir uns stets
stellen, besteht darin, Objekte zu schaffen,
die in der Lage sind, auf Verinderungen
in unserem Lebensraum zu reagieren,
sic moglichst  vorwegzunchmen — und
gleichzeitig aktuell zu bleiben. Das ist nicht
einfach, aber es ist der einzige Weg, bei
der Fertigung von Designobjekten hochste
Qualitit im tiefsten Sinne des Wortes zu
erreichen. Dies fithrt uns dazu, der Neuheit
nicht ,,um jeden Preis® hinterherzulaufen.
Jedes Ding will seine Zeit.

Der Salone del Mobile.Milano ist ein zweischneidiges Schwert.
Einerseits ist er einzigartig. Ein phantastischer Moment der
Begegnung. Es ist Mailand, das uns willkommen heifit. Es ist
Italien, das sein Bestes gibt. Sie durch etwas anderes zu ersetzen,
ist nicht moglich. Auf der anderen Seite markiert er die Zeit fiir
neue Produkte. Dieses System hat dazu gefiihrt, nicht nur in
der Einrichtung, dass wir jedes Jahr Neuheiten vorstellen. Die
manchmal nicht notig sind. Die Kollektion ist fertig, aber um ein

COLLECTION

¢ have been asked how can one make up for
the lack of meetings and opportunities for the
want of Salone del Mobile.Milano 2020, and
whether showcasing our latest news through
some other channel might be an option. We
answered that one of the principles that underpin our identity is
waiting for the right time.We do that in our production too. We
have happened to work on projects for years before we show them.
Of a sofa, we have made tens of prototypes, sometimes differing
in a few tiny details that were barely noticeable at first glance.
The challenge we always set for ourselves
is creating items that do meet the new
requirements of our habitat and staying
ahead of the game, if we can, while keeping
up to date. ICs not easy butit’s the only
way to go if we want to achieve the greatest
quality, in the deepest sense of the word.
This prevents us from chasing trends “at all
costs’. There is a time for everything.

The Salone del Mobile.Milano is double
sided. On one side, itis one of its kind. It

is a wonderful opportunity to meet. It’s
Milan welcoming us. It’s Italy being the best
version of itself. It can’t be replaced with
anything else. On the other side, it marks
the time for new products. This system

led us to showcase our latest news, year after year. Sometimes
unnecessary ones. And not justin interior design. The latest news
of the collection are ready, but, to launch a product, the right time
is the one when we can really make it known to our buyers, to

the press, to people in general, who can see it, touch it, feel how
comfortable it is.

We will be waiting, aware that our collection is timeless.

We never state the year in which our products have been launched.

On the Rocks
Skizzen des Sofas, das erste das Rlickenlehne
und Sitzfldchen trennt.
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Das Jahr der Prisentation wird bei unseren Produkten nie
angegeben. Wir pflegen eine zeitlose Herangehensweise an

das Projekt.

We never state the year in which our products have been
launched. We take a timeless approach to our projects.

29

Produkt auf den Markt zu bringen, ist der richtige Zeitpunkt der,
an dem wir es unseren Kunden, der Presse und der Offentlichkeit
wirklich prisentieren konnen, wenn sie es sehen, beriihren und
seinen Komfort spiiren konnen. Wir warten, wohl wissend, dass
unsere Kollektion an keine Saison gebunden ist.

Das Jahr der Prisentation wird bei unseren Produkten nie
angegeben. Wir pflegen eine zeitlose Herangehensweise an das
Projekt: die Unterscheidung zwischen alten und neuen Stiicken
macht keinen Sinn.

In diesem Jahr feiern wir beispielsweise das 30-jihrige Bestehen
der Flowers Collection und das 20-jihrige Bestehen von Flap.
Mit Getsuen und Rose Chair verbindet Masanori Umeda nach der
Industrialisicrung der 1970er Jahre Design wieder mit Natur.
Mit Flap macht Francesco Binfaré das Sofa zu einem vielseitigen
Objekt, bezogen auf die Person, die es benutzt, und den Raum, in
dem es steht. Zwei Themen, die heute aktueller denn je erscheinen.

Zeit gibt Wert.

We take a timeless approach to our projects: the distinction
between old and new pieces makes no sense.

For instance, this year, we celebrate the thirtieth anniversary of
the Flowers Collection and the twentieth anniversary of Flap.
With Getsuen and Rose Chair, Masanori Umeda reconnects
design with nature after the “70s industrialisation. With Flap,
Francesco Binfaré makes the sofa a versatile item, for the person
who uses it and for the space in which it stands.

Two themes that sound more relevant than ever, nowadays.

Time creates value.

On the Rocks
in einer historischen
Residenz in Piacenza.
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ch habe die Einrichtungsvorschlige von Edra immer als etwas
duBerst Innovatives und zugleich Klassisches empfunden. Jetzt,
wo ich dariiber schreibe, frage ich mich: Kann etwas wirklich
gleichzeitig innovativ und klassisch sein? Scheint es sich doch
um zwei widerspriichliche Elemente zu handeln. Innovation
gehtin eine Richtung: Sie ist schnell, intuitiv, zeitlich sogar gewaltsam
und st6rend. Die Klassik beruht auf anderen Grundlagen, sie muss
Sedimente alter Erinnerungen zuriickgewinnen, metabolisierte
Formen und Eindriicke zusammenstellen, die Teil von uns und
unserer Kultur sind. Sie sind Teil unserer inneren Landschaft, die aus
Formen und Dimensionen besteht, die wir unbewusst in uns tragen.

Und das Klassische ist per Definition zeitlos:

dies ist ein weiteres Element, das Edra in ihre
Vision der Innenarchitektur einfiihrt.

Edra mochte, dass ihre Produkte von Generation zu Generation
weitergegeben werden: das genaue Gegenteil dessen, was das Design
schon immer unterstiitzt hat, mit den alljihrlich erwarteten Neuheiten
auf der Mobelmesse, den Kollektionen, die der Mode folgen und so
weiter. Daraufwerde ich spiter zuriickkommen.

Ich gehe stattdessen von meinem personlichen Gefiihl in Bezug
auf einige Sofas und Sessel aus, die nach Jahren, vielen Jahren, ja
Jahrzehnten noch immer Emotionen und Uberlegungen in mir
hervorrufen. Meiner Ansicht nach ist dieses Magazin - ein neues
Abenteuer, das Edra auch zu einem mutigen Herausgeber von
gedrucktem Papier macht, - der richtige Platz, um bestimmte
Argumentationen zu iiben und auszutauschen.

Ich mochte ein erstes Beispiel bringen, anhand dessen ich das
vielleicht besser erkliren kann. Beginnen wir mit TATLIN,

have always thought of interior design by Edra as of

something extremely innovative yet classical.

Now that I am writing about it,  wonder: can one be really

innovative and classical at the same time?

This sounds like an oxymoron. Innovation moves one way:
itis fast, user-friendly, even aggressive in its timing, disruptive.
Classicism rests on different grounds, it needs to salvage the
vestiges of ancient memories, to put together deeply assimilated
forms and suggestions that belong to us, to our culture.

They belong to our inner landscape, made of shapes and sizes that
we unconsciously carry within ourselves.

And by definition, a classic is timeless: this is
another factor that Fdra puts into its view of
interior design.

[tproposes that its products be passed down the generations: just
the opposite of what design has always supported, what with the
rituals of the latest from the Salone del Mobile, the collections
that move at a pace with fashion, and so on and so forth. But I'll
come back to this.

Now, I want to go back to my personal feelings about some sofas
and armchairs that, years later, many years later, decades actually,
still arouse emotions and thoughts in me.

[ am thinking that this Magazine, a new adventure that makes
Edra a brave print publisher as well, is the right training ground
to practise and share certain musings.

[ would like to make a first example that I think may help explain
what [ mean.
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einem Sofa, das vor mehr als dreiBig Jahren, genauer gesagt
1988, von Mario Cananzi und Roberto Semprini entworfen wurde.
Wiladimir Tatlin war der Vater des russischen Konstruktivismus,
er liebte Picasso und die Futuristen, mit denen er in Paris Kontakt
hatte, und vor etwas mehr als einem Jahrhundert entwarf er das
Denkmal fiir die Dritte Internationale, das vierhundert Meter hoch
sein und den Winterpalast, die Residenz der Zaren in Petersburg,
in den Schatten stellen sollte. Daraus wurde natiirlich nichts. Ubrig
blieb nur ein gigantisches Modell, ein Beispiel fiir unerreichbare
Architektur, bis Edra zu Beginn ihrer Geschichte beschloss, dieses
Sofa in Produktion zu nehmen, das sofort zu einer Ikone wurde: Es
ist rund, wird in der Mitte des Raumes platziert, seine ,,Spirale™ aus
weichem Samt erreicht eine Hohe von etwa anderthalb Metern, aber
man scheint auf einer Architektur zu sitzen, scheint im Mittelpunkt
der Aufmerksamkeit zu stehen, die Umgebung zu dominieren. Es
hat etwas mit dem Projekt und der Skulptur zu tun, einer weichen
Skulptur. Es ist ein subtiles Vergniigen, das uns Tatlin nach so vielen
Jahren immer noch bereitet. Wie kann man das erreichen?

Ein weiteres Beispiel ist Boa von Fernando und Humberto
Campana. Wie wollen wir es nennen? Ich wiisste nicht, welcher
Begriffder treffendste ist: Es stimmt, dass man daraufsitzt, aber haben
Sie jemals zuvor ein Sofa gesehen, das aus einem hundertzwanzig
Meter langen, gewebten Schlauch besteht? Eine samtige Struktur, in
der man immer andere Positionen einnechmen kann. Mich erinnert
das Sofa an den Charme von Knoten: an jene, die um das Jahr
Tausend von den Byzantinern in Marmor gemeif3elt wurden und die
die irischen Amanuensis aufihre Kodizes schrieben. An die Knoten,
die Leonardo in der Decke der Sala delle Asse im Castello Sforzesco
in Mailand verewigt hat. An den Knoten, der am Giirtel des Vir Niger
von Schifanoia in Ferrara erscheint, ein Werk von Francesco del
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Vladimir Tatlin

Ein Modell seines Denkmals
fur die Dritte Internationale,
Moskau, 1920.

Tatlin
Skizzen des Sofas.



Cossa und des jungen Cosmé Tura, eine riitselhafte Figur, die von
Aby Warburg studiert wurde. Und natiirlich auch an die Knoten
eines Volkes wie das brasilianische, das es versteht, handwerkliches
Geschick auf hochstem Niveau aus dem Nichts einzusetzen. Bei
einem Knoten kommen einem unheimlich viele Dinge in den Sinn.
Und dieser Knoten war noch nie zuvor zu einem Sofa gemacht
worden: ein Knoten der Liebe, eines Biindnisses, ein Knoten, in dem
Erzihlungen und Geschichten, Verfithrungen und Erinnerungen
ineinander verflochten sind.

., Wahrhaft modern ist das, was es wert ist, alt zu werden... modern ist
der Zeitgeist, aber die wahre Form kann nur klassisch sein.” Ich habe
oft iber diesen Satz von Dino Gavina nachgedacht: Er wiederholte
ihn immer wieder gern und ich erinnere mich, dass er ihn auch sagte,
als ich ihn das letzte Mal in seiner Museumswohnung in Bologna traf.
Esisteinwunderbarer Satz, der auf seine eigene prophetische Weise
Gedanken hervorruft: die Moderne und die Antike, die Klassik der
Formen, das Gefiihl der Zeitgenossenschaft und ihres Werdens, das
Erbe dessen, was wir sind und das wir denen iibergeben miissen, die
nach uns kommen.

Zeitgenossenschaft ist die Dimension, in der sich der
Einrichtungsmarkt schon immer bewegt hat: Wurde das italienische
Design nicht unter diesen Voraussetzungen geboren? Ist es nicht
im Gegensatz zu den Modellen der Vergangenheit aufgewachsen?
Musste es sich nicht Raum schaffen, um sich gegeniiber dem zu
etablieren, was schonseitJahrhunderten existiert? Eswarnicht Kunst,
eswar nicht (nur) Handwerk, und es fand seine Kraftim Vorstof3 von
Vir Niger

Ein Werk von Francesco

del Cossa im Palazzo di

Schifanoia in Ferrara.

FOCUS

in the Sforza Castle in Milan. The knot that hangs from the belt
of the Vir Niger, painted by Francesco del Cossa in Palazzo
Schifanoia in Ferrara, a mysterious character studied by Aby
Warburg. Of course, even the knots of a people, the Brazilians,
who know how to bring their crafts to the highest levels from
scratch. There’s a world of inspirations in a knot.

And nobody had ever turned that knot into a sofa before: a knot
oflove, of conspiratorial alliance, a knot that ties stories and tales,
lures, memories together.

“Truly modern is what is worth becoming ancient ... modern is
the spirit of the times, but true form cannot but be classical”.

[ have often thought of this sentence by Dino Gavina: he loved to
repeat it, and I remember he said it the last time I met him in his
memorial house in Bologna. It’s a beautiful sentence, a begetter
of thoughts, prescientin its own way: the modern and the ancient,
the classicism of form, the sense of contemporariness and its
evolution, the legacy of what we are and that we must leave to
those who will come after us.

Contemporariness is the dimension that the interior design
market has always moved within: isn’t this the background that
[talian design was born on? Hasn’t it grown as opposed to the
models of the past?

Wasn’t it supposed to gain ground and thrive over what had
existed for centuries?

[twasn’tart, itwasn’t (just) craftsmanship, and it found its strength
on the spur of such Futurists as Balla and Depero, revolutionary

Boa
Verarbeitung des
Sofas und Skizze.
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Edra setzt auf Modernitit und iibernimmt
daher die Rolle, irgendwann in Zukunft antik

zu sein. Aber nicht nur das.

29

Futuristen wie Balla und Depero, der revolutionéren Begeisterung,
die im Gegensatz zum ,,Passéismus™ der Stilzimmer stand, in denen
wieder Rokoko-Lockchen und Lowenpfoten verwendet wurden.
Drei Dinge haben den Drang zur Erneuerung der Einrichtung
geprigt. Zunéchst einmal die Logik des Industriedesigns, d.h. die
Serienproduktion mit neuen Verfahren und Maschinen sowie neuen
Materialien. Dann die Notwendigkeit, Objekte zu bestitigen, die das
Zeitgenossische zum Ausdruck bringen, ein heimtiickisches Terrain,
das schwer zu interpretieren und schwer fassbar ist, weil es etwas
ist, das mit uns zusammen geschieht. Das dritte damit verbundene
Element ist, von Natur aus verginglich und dazu bestimmt zu
sein, in kurzer Zeit verdriingt zu werden. Modeobjekte, die auf der
Messe prisentiert werden, um Bestellungen zu sammeln, und im
folgenden Jahr wieder aufgegeben werden. Umso mehr war es ein
Gliicksspiel zu glauben, dass diese Objekte eines Tages ihren Wert
verzehnfachen wiirden, anstatt auf der Miilldeponie zu landen. Edra
setzt auf Modernitit und iibernimmt daher die Rolle, irgendwann in
Zukunft antik zu sein. Aber nicht nur das.

ltalienisches Design war schon immer eher ein Traum als ein
Bediirfnis. Es ist eine Sammlung von tausend verschiedenen
Experimenten, eines nach dem anderen. Es hatte weder die
unerschiitterliche Gewissheit in der Industrie, die die Deutschen
hatten, noch das erstaunliche Vertrauen in den Sozialismus des
Designs der nordischen Lénder. Es folgte der Mode, mit ihren
Ritualen und Kollektionen, und legitimierte indessen die Gegenwart
Stiick fiir Stiick. Es musste einem wankelmiitigen Publikum gefallen
und ein ungeheuerliches Statussymbol verkorpern, das in den
Tempel des intimsten Alltags eingedrungen war: die Wohnung.

Wirklich modern in den 60er und 70er Jahren waren Mobel aus
Thermoplast und Glasfaser mit rdumlichen Formen, die eine
Zukunft a la ,Mondbasis Alpha™ einleiteten. Aber das Konzept der

fervour as opposed to the ‘stick-in-the-mud’ attitude of those
reproduction rooms that revamp the Rococo scrolls and lion’s
paws.

Three things stood out in this drive to update the furniture.
Firstly, the rationale of industrial design, i.e. serial production
through new processes and machines as well as unprecedented
materials. Then, the need to push for products that might express
contemporariness, a tricky, elusive, undecipherable ground,
because it is something that happens with us.

The third point, which is connected to that, is their being
intrinsically ephemeral, bound to be quickly replaced, fashionable
items to be displayed ata show to collect orders and then forgotten
about next year. All the more so, thinking that one day those
pieces would have doubled up in value instead of ending up in a
landfill was a gamble. Edra gambles on modernity and so it stakes
a claim on its role as becoming ancient, one day. And there’s more
than that.

[talian design has always been a dream more than a need. It is a
combination of one thousands different experiments, one after
the other. It is the redeeming result of a multitude of failures.
[t has never had the unshakeable confidence in the industry of
the Germans or the barnstorming faith in socialist design of the
Nordic countries. It followed trends, with their rituals and their
collections, and all the while legitimating the present, centimetre
after centimetre. It had to please a fickle clientele and embody
a phenomenal status symbol, set in the most intimate temple
of everyday life: the home. Really modern in the “60s and “70s
was thermoplastic and fibreglass furniture, its space-like shapes
heralding a “Moonbase Alpha’ future. But, let’s be honest, the
concept of permanence did not exist yet. Businessmen did not
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Edra gambles on modernity and so it stakes
a claim on its role as becoming ancient, one
day. And there’s more than that.
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Dauerhaftigkeit, seien wir ehrlich, gab es nicht. Sie wurde weder
von den Unternehmern gewollt, die nach Neuheiten um jeden Preis
strebten, noch von den Designern, die natiirlich dem Trend der
Unternehmen folgten. Niemand wollte, dass der Lebenszyklus dieser
Produkte lang ist, im Gegenteil: Die Triume der Offentlichkeit
dauerten nur eine Nacht oder wenig mehr, bevor sie zu dringenden
Bediirfnissen wurden, und dann wurden schon wieder neue Triume
getrdumt. Und alle produzierten. Denken wir an die Jahre der
Yuppies, des Reagan-Hedonismus, in denen das leistungsorientierte
Italien eine Produkdeistung, die die erforderliche Mindestzeit
(im Verhiltnis zum bezahlten Preis) iiberschritt, als einen
schwerwiegenden Designfehler betrachtete. Aus diesem Grund
haben viele bis in die Gegenwart erhaltene Designobjekte, obwohl
sie in Serie hergestellt wurden, heute in spezialisierten Galerien
sehr hohe Preise: Es sind nur noch wenige iibrig, sie sind die
Uberlebenden einer wirbelnden Generation, der Sog des groBien
Gelages, der mit der Patina der Zeit zu uns kommt.

Die Vorstellung, dass ein schones Mobelstiick oder ein Sessel von
Dauer sein sollte, war also damals noch nicht vorhanden. Dennoch ist
esetwas, dasdie Achse der Kaufzufriedenheitverschiebt. Manichéisch
gesehen ist der Wert ,,gut™ und das Vergniigen ,,schlecht”. Aber
in Bezug auf Marketing waren Wert und Vergniigen schon immer
die goldene Formel fiir den Erfolg. Die Welt des Luxus - von der
Mode bis zum Automobil - vertriigt sich selten mit dem Wert der
Haltbarkeit, der Eigenschaft eines Objekts, dem Laufe der Zeit
standzuhalten. Und wenn sie das tut, dann zu Recht im Erbe, im
historischen Erbe der eigenen Erfahrung der Marke: Wenn man
es bedenkt, garantiert die Schweizer Uhr, die vom Vater an den Sohn
weitergegeben wird, dem Kéufer ein unerwartetes irdisches Jenseits
und erwirbt eine ganz eigene Geschichte, die den wahrgenommenen
Wert erheblich steigert.

Edras Konzept von Produkten, die fiir eine lange Lebensdauer
bestimmt sind, ist etwas Neues in der Geschichte der

want it, as they were running after the new at all costs, nor did
designers, who rightly followed hot on their heels.

Nobody wanted the lifecycle of such products to be long, quite
the opposite: people had fly-by-night dreams that turned into
urgent needs, and then even more dreams. And they were all busy
producing. Justthink of whathappenedin the years of the Yuppies,
of Reaganomics, when the Italy ‘of doing’ viewed a product
performance that outlasted the minimum required time (for the
price paid) as a seriously defective design. That’s why nowadays,
even if they have been mass produced, so many designer items
that have survived the test of time are listed for very high prices in
specialist galleries: there are just a few left, they are the survivors
of ahodgepodge generation, the undertow of the big binge that is
handed down to us with the patina of time.

Therefore, the concept thatanice piece of furniture or an armchair
would have to last did not exist back then. Yet, it is something
that raises the bar of customer satisfaction. In Manichean terms,
value is ‘good” and pleasure is “evil’. But, in terms of marketing,
instead, value and pleasure have always been the golden rule of
success. But the world of luxury, from fashion to cars, hardly ever
espouses the value of permanence, the tendency of an object to
withstand the test of time. And, when it does, it rightly shrouds
it in the brand’s heritage, in its legacy of expertise: if you think
about that, the Swiss watch to be passed down from father to son
is the promise of an unexpected afterlife on earth and spins a
dedicated story, which, in aspirational terms, powerfully increase
its perceived value.

Edra’s conceptof building products made to lastis something new
in the history of interior design. I find it is unique, distinctive, a
sound and important promise. Someone who sets such ambitious
goals for themselves, by aiming for such an asset as heritability,
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realisiert das Flakat der
Olivetti Valentine.
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Innenarchitektur. Ich finde das einmalig und unverwechselbar, ein
solides und groBartiges Versprechen. Wer sich so ehrgeizige Ziele
setzt und ein Qualititsmerkmal wie dic Ubertragbarkeit anstrebt,
erzeugt einen zeitlosen Effekt, der auch andere angenehme Folgen
mit sich bringt. Zunéichst einmal ist die Botschaft, die ankommt, dass
damit die Schwelle des Heute iiberschritten wird, dem bevorzugten
Jagdrevier der Design- und Marketingunternchmen: In  der
Projektion des Morgen leben das Gestern und das Heute zusammen
und iiberwinden die Zeit. Und das konnen sie nur, wenn der Wert des
Produkts selbst, sein Lebenszyklus, wirklich ungewohnlich ist. Auf
diese Weise gewinntdie Materialforschungan Bedeutung, und zwarin
Bezugauf das Wohlbefinden, das iiber die Zeit hinweg Bestand haben
soll, was ein weiteres Merkmal ist, auf’ dem Edra seine Philosophie
aufgebaut hat. Dariiber hinaus schitzen die Leute heute zanehmend
Dinge, die fiir die Ewigkeit gemacht sind, die Zeit mit uns verbringen
und Teil unseres Lebens sind, nicht nur unseres Zuhauses. Das ganze
Gegenteil von dem, was der Marktin den 1970er Jahren verlangte.

Die zweite Konsequenz ist, dass die Logik des ,,letzten Schreis®, der
Trends und Moden beiseitegelegt wird, um dem Klassizismus die
Tiir zu 6ffnen. Fiir etwas, das das Unternehmen identifiziert, das mit
langsamen Schritten erneuert wird, das Stirke und Soliditit besitzt.
Der Begriff des Klassischen: Wir Italiener konnen den Begriff des
Klassischen nicht ignorieren. Wir sind so sehr in ihn eingetaucht und
von ihm umgeben, dass wir ihn zuweilen gar nicht mehr wahrnehmen.
Wir leben die Tradition, die Raffinesse und die Eleganz unserer
Stidte, unserer Dorfer und unserer Landschaft, und gleichzeitig
lieben wir schon immer die Innovation. Es ist etwas anderes, das uns

sparks off a timeless effect that brings along other pleasant
consequences too. Firstly, the perceived message is that, by doing
that, one will cross the threshold of the present, the favourite
hunting ground of design studios and of the most predictable
marketing: in the projection about the future, the past and the
present live together while outliving time. And they cannot do it,
unless the value of the product itself, its lifecycle, is really out of
the ordinary. So, research into materials becomes consistent in
terms of enduring wellbeing, which is another feature Edra has
built its offering on. In addition, the new clientele increasingly
values things that are made to last, that spend time with us and
that are part of our lives, not just of our homes. The opposite of
what the market was looking for, in the “70s.

The second consequence is that the ‘breaking news’ attitude,
the trends and fashions, are being shelved to embrace classicism.
Something that identifies a company, that is updated at a slow
pace, that is strong and sound. The concept of classic: we
[talians cannot live without the concept of classic because we are
surrounded by it, so overwhelmed we barely notice. We live the
tradition, the elegance and sophistication of our cities, of our
villages and of our landscape, yet we love innovation, we always
have. This is another one of our distinctive features. A modern
soul and a classical shape. The classical, and therefore the anti-
classical, is like a subterranean river, and sometimes it comes to
the surface. Let’s think of what Milton Glaser, the graphic designer
of I love NY (written with a red heart) did, when in 1969 Olivetti
commissioned him to create a poster for the Valentine, the red
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auszeichnet. Moderner Geist und klassische Form. Das Klassische,
und folglich auch das Antiklassische, ist wie ein unterirdischer
Fluss, der gelegentlich an die Oberfliche steigt. Erinnern Sie sich,
was Milton Glaser tat, der Grafikdesigner von [ love NY (mit einem

roten Herz geschrieben), als er 1969 von Olivetti mit dem Entwurf

des Werbeplakats fiir die rote Schreibmaschine
Valentine von Ettore Sottsass beaufiragt wurde?
Er nahm aus der National Gallery in London ein
Gemilde von Piero di Cosimo aus dem Jahr 1495,
Der Tod der Prokris, aus Ovids Metamorphosen,
und setzte neben den Hund, der iiber seinen
Herrn wacht, die Valentine. Das Nonplusultra der
Klassik und das Nonplusultra der Innovation: Die
Moderne dringt in die klassische Vergangenheit

ein. Oder denken wir an den beriihmten Spiegel o R

Milo von Carlo Mollino, mit dem man sich in
der Silhouette der beriihmten Venus spicgeln
kann. Das Erbe des Klassischen ist auch ihre
offensichtliche Entweihung. Klassisch bedeutet
nicht unbedingt die Nachahmung von Formen und
Stilen. Miissen wir wirklich Jahrzehnte warten,
bevor wir ein modernes Einrichtungsprojekt als
Klassiker festlegen? Die Eleganz der Proportionen
ist zusammen mit der Raffinesse der Materialien
ein Thema des Klassizismus, das nicht Jahrzehnte
auf seine vollstindige Wiedererkennbarkeit warten
muss. Und das Marketing der 1980er Jahre, das
den Erfolg der wenigen Gliicklichen dekretierte,
hat heute andere Triebkrifte: Veralterung hat

keinen Wert, Tradition und Klasse schon. Der Klassiker ist in der
Welt der zeitgenossischen Einrichtung ein Projekt, das in kurzer Zeit
seine Aura erobert. Ich finde die Uberlegungen von Domitilla Dardi
und Vanni Pasca in ithrem kiirzlich erschienenen Manuale di Storia
del Design gelungen, in dem sie die Objekte der Campana-Briider
im Kontext antiklassischer Produkte einfiigen: Das ist richtig, so
entstehen sie, und sowohl Boa als auch FAveLA oder CorALLO
habenandere Referenzen. Brasilienvereintdas Erbe von Lina Bo Bardi
und das der Handwerker der Armut, weit entfernt von der Erfindung
der Perspektive Piero della Francescas. Und doch macht der starke
Innovationsdrang die Objekte der Campanas bald zu Klassikern oder
sogar Ikonen der Einrichtung.

Und der Klassiker trotzt der Zeit - schon per Definition.

Pierluigi Masini

Boa, Corallo e Favela
Skizzen der Produkte.

FOCUS

typewriter designed by Ettore Sottsass. He went to the London
National Gallery and took a 1495 painting by Piero di Cosimo,
The Death of Procris, inspired by Ovid’s Metamorphoses, and
put her, the Valentine, next to the detail of the dog who sits up
besides his dead owner. The peak of classicism and the peak
of innovation: modernity storming into the
classical past. And then we could mention the
well-known Milo by Carlo Mollino, that lets us
reflect ourselves in the silhouette of the famous
Venus. Showing the heritage of Classicism yet
apparently scoffing at it. Classical does not have
to mean copying old forms and stylistic devices.
Should we think of waiting decades before one
of today’s interior design projects is proclaimed
a classic?

The elegance of proportions, along with the
sophistication of the materials, is a classical
theme that does not need to wait decades to
become recognisable in its own right. And the
‘one-size-fits-all” marketing of the “80s that
proclaimed the success of the happy few has
new drivers now: obsolescence is valueless,
tradition and class are valuable.In the world
of contemporary interior design, classicism is
a project that quickly earns its own aura. I find
that the comments made by Domitilla Dardi and
Vanni Pasca in their recent Manuale di Storia del
Design are right on the mark when they include
the Campana Brothers’ pieces in the list of anti-
classical products: right, that’s the way they were born, both Boa
and FAvELA or CorALLO have been inspired by something else.
Brazil combines Lina Bo Bardi’s legacy with that of the artisans
of poverty, a million miles away from Piero della Francesca’s
invention of perspective.

But, if you think about it, that powerful innovative drive soon
turned the Campana Brothers” pieces into classic designer items,
nothing short of icons.

And, by definition, a classic defies time.

Journalist, Hochschulabschiuss in Literaturwissenschart in der Fachrichtung Kunstgeschichte, zwei Master in Marketing und Kommunikation. Unterrichtet Designgeschichte

an der Raffies Mailand und Interior Design and Sustainabilty an der Yacademy. Hat ein Buch Uber Gabri

Pr

la Crespi geschrieben.
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IE QUALITAT FINDET SICH AUCH IN UALITY IS FOUND IN SHADES.

KLEINSTEN NUANCEN. LIGHT REFLECTIONS AND DEPTHS

WERTVOLLE DETAILS, MIT GOLD OF SHADOWS. PRECIOUS DETAILS
UND KRISTALL GESCHMUCKT. THAT LOOK EMBROIDERED WITH GOLD

GEOMETRIEN, DIE DEN PROPORTIONEN EINEN AND CRYSTAL. GEOMETRIES THAT OFFER
NEUEN SINN GEBEN. VERFLECHTUNGEN GANZ A NEW SENSE OF PROPORTION. TWINES

VON MENSCHENHAND GESCHAFFEN. ENTIRELY HANDMADE. STRUCTURES
LICHTREFLEXE UND DIE TIEFE DER THAT EXPRESS THE CHANGES IN OUR
SCHATTENSPIELE. STRUKTUREN, BEHAVIOR. MATERIALS THAT ENABLE NEW
DIE EINE VERANDERTE EINSTELLUNG FORMAL SOLUTIONS.

ZEIGEN. MATERIALIEN, DIE NEUE LOSUNGEN
ZULASSEN.
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Gina

Profil des Stuhles aus
Polykarbonate.

Profile of the chair in
polycarbonate.
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Boa
Sofa in rotem Samt und
the sofa in red velvet and

Flap Diamond

mit exklusiven Stoff Cristallized™
with Swarovski®,

with the precious fabric Cristallized™
with Swarowsky®,
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WORDS Silva nicchiarico

ner der nicht unwesentichen FEffekte des
Gesundheitsnotstands, den  wir erlebt  haben,
iegt in der abrupten Unterbrechung jenes
taglichen Nomadentums, das aus kontinuierlichen
ikrobewegungen auf dem Territorium besteht, die
seit einigen Jahrzehnten den westlichen Lebensstil in einer im
Wesentlichen homogenen Weise charakterisieren,
Vorher waren wir standig unterwegs: um zur Arbeit zu
gehen, einen Termin wahrzunehmen, fUr einen Theater- oder
Kinobesuch, zum Aperitif, um einzukaufen oder ins Restaurant
Zu gehen. Eine frenetische und allgegenwartige Dynamik,
die die Wohnung in den Mittelpunkt eines Alltags rickte, der
sich hauptsachlich auBerhalb von Zuhause abspielte. In den
vergangenen Monaten haben wir - ohne die Moglichkett, die
eigenen vier Wande zu verlassen, - darin gearbeitet, gekaut,
gefeiert und gekocht. Wir haben geliebt, gelehrt und gelemt.
Das gesamte relationale Universum wurde in der Dimension
des Interieurs neu absorbiert, in einer Neugestaltung des
Wohnraums, die ihn zu einem Mikrokosmos der Welt gemacht
hat. Das war natUrlich eine auBergewdhnliche Erfahrung. Und
doch hat sie dlle dazu veranlasst, das Zuhause und seine
zentrale Stellung in Raum und Zeit unseres Lebens neu zu
Uberdenken. Und diese Erfanrung wurde auf unterschiedlichste
Weise interpretiert. Manche haben die Dimension der VWohnung
als Hohle, als Nest oder als Zuflucht wiederentdeckt. Andere
halbben das dringende BedUrinis versplrt, einen Mehrzweck-
und Multifunktionsraum daraus zu machen. Manche haben
die Notwendigkeit erlebt, die Zimmer fUr andere als die
vorgesehenen Zwecke zu nutzen: Arbeiten im Schlaizimmer,
Unterricht im Wohnzimmer, Tumen im Arbeitszimmer. Es gibt
aber auch solche - wie z. B. der Philosoph Emanuele Coccia
-, die radikalere Interpretationen vorgeschlagen haben. Seiner
Ansicht nach hat der Corona-Virus

ne of the not-so-unimportant consequences
of the public health emergency that hit
us is the sudden disappearance of that
daily wandering, made of endless micro-
movements in space, that had been typical
of the Western lifestyle, basically everywhere, in the last
few decades. We moved all the time, again and again: to
go to work, for a date, for a play or a movie, for a cocktall,
for dinner, for shopping.
A frenzied, ubiquitous and widespread dynamism that
confined the home to the centre of gravity of an everyday
life that mainly took place out of home. In the last few
months, unable to go out, we worked, shopped, partied,
cooked at home and from home.
We loved, taught, leamt.
All our relational universe was somewhat soaked back
up into the interior dimension, in a redesign of our living
space that turned it into a microcosm of the world. It was
an extraordinary experience, of course.
Nevertheless, it led everyone to rethink of their homes and
its centrality in the space and time of our lives.
And such experience was felt in the most disparate ways.
Some people rediscovered the dimension of their homes
as a den, as a nest or a shelter. Some felt the urgent need
to tumn it into a multipurpose, all-round space.
Some had no other choice but use their spaces for
unintended purposes: working from the bedroom, teaching
from the living room, working out in the study.

But there were also a few — such as Emanuele Coccia,
the philosopher — who offered a more radical interpretation.
The coronavirus, in his opinion,
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»die Menschheitzueinemseltsamen Experiment
imglobalenMonchtumgezwungen: Wirallesind
Anachoreten, die sich in ihren privaten Raum
zuriickziehen und den Tag damit verbringen,

“forced humans to start a strange experiment
in global monasticism: we are all anchorites
who retreat into their private spaces and
spend the day whispering centuries-old

weltliche Gebete zu fliistern. |[...] Alles ist prayers. [...] Everything has turned into a

Zuhause geworden. Was nicht unbedingt eine
gute Nachricht ist. Unsere Zuhause schiitzen
uns nicht. Sie konnen uns umbringen. Man

kann sterben an einem Ubermal3 an Zuhause. ©

Aus diesem Grund sei es Coccia zufolge notwendig, den Fokus
mehr auf die Objekte als auf die Raumlichkeit der Architektur
zu verlagem. ,\Wir bewohnen eigentlich nur Objekte. [...] Die
Objekte verhindem, dass wir mit der quadratischen, perfekten,
geometrischen Oberflache kallidieren. Die Objekte verteidigen
uns vor der Gewalt unserer WWohnungen." Das ist eine sehr
interessante Perspektive, vor allem fUr das Design: schon allein
deshalb, weil es bertcksichtigt, wie Objekte und Mdbel einen
Raum - in der Regel einen architektonischen Quader - zu einem
Zuhause machen und jeder Wohnung jenen funktionalen
Komfortund jene &sthetische Dimension verleihen, die jedervon
uns in den Tagen des Lockdowns als wesentlich empfunden
hat. Ich will damit sagen, dass das Design heute vor einer seiner
schwierigsten  und  anspruchsvolisten  Herausforderungen
steht. Gerade diese Tage der Ungewissheit und Angst, der
Fragilitat und beispiellosen Unsicherheit kdnnen das Design
dazu drangen, sich neu zu erfinden, sich von den Paradigmen
zu lésen, die es in den letzten Jahren beherrscht haben (jene,
die sich um die Zentralitat von Ereignissen und Stil drehen),
und seine ursprungliche Mission wiederzuentdecken: eine
konkrete Antwort auf die neuen, durch den Notstand diktierten
Probleme zu geben, aber auch und vor alem die Zukunft
vorauszusehen, durch eine Momentaufinanme der Phantasie
und gewagte Gesten skrupellosen Weitblicks, um auch das
Innere unserer Wohnungen ausgehend von einem neuen
Szenario der BedUrinisse und Winsche neu zu Uberdenken.

Aufgrund seiner Geschichte und seiner Mission gehort das
von Valerio und Monica Mazzei gegrundete toskanische
Untemehmen Edra zu den bereitwiligsten Akteuren, die
Herausforderung anzunehmen, indem es die Vision und die
Praxis fortsetzt und intensiviert, die es seit seiner Grundung
verfolgt. Im Mittelpunkt steht dabei der Wunsch, zeitlose
Objekte, denen vergangliche Moden und Geschméacker des
Augenblicks fremd sind, die von Generation zu Generation

home. Which is not necessarily a good thing.
Our homes won’t protect us.
They can kill us. One can die of too much

home”.

That's why, Coccia goes on, the attention must be focussed
on the objects more than on the inner space of architecture.
“We only really inhabit objects. [...] Objects prevent us
colliding with the perfect, geometrical squared surface.
Objects defend us from the violence of our homes”. Itis a
very interesting perspective, especially for design: if nothing
else, because it acknowledges that it is interior decoration
and objects that make a space — usually an architectural
parallelepiped — a home, that give any home the functional
comfort and the aesthetic dimension that we have all felt as
essentialin the days of lockdown. | mean that today designis
facing one of the most difficult and taxing challenges: these
days of unprecedented uncertainty and fear, of weakness
and self-doubt are precisely the driver that can push design
to reinvent itself, by getting rid of the paradigms that have
ruled it in the last few years (those that gravitate around the
centrality of events and style) and rediscovering its original
mission; to give a specific answer to the new problems
brought in by the emergency and, particularly, to anticipate
and prevent the future by stretching its imagination and
be brave enough to make gestures of unabashed vision,
S0 as to rethink of the interiors of our houses as well, by
taking inspiration from un unprecedented array of needs
and wishes.

With its history and its mission, Edra seems to be in the
best position to take up the challenge, by continuing and
deepening that vision and that custom that the Tuscan-
based company, founded by Valerio and Monica Mazzel,
has been pursuing since its foundation, with its will to
rediscover, emphasise and promote timeless objects, that
are alien 1o the fleeting fashions and the short-lived tastes
of the time, capable of lasting through the generations and
expressing a universal elegance, while giving an effective,
superior answer to these momentous needs. Let's take for
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fortbestenen und eine universelle Eleganz zum Ausdruck
bringen, wiederzuentdecken und neu zu deuten, ohne dabel
auf eine konkrete und qualitativ hochwertige Antwort auf
epochale BedUrfnisse zu verzichten. Nehmen wir zum Beispiel
einen scheinbar hyper-kodierten und hyper-getesteten ,Typ*
wie das Sofa: FUr Edra war es lange Zeit ein Objekt des
Experimentierens und der Innovation, so dass heute die
Sofas, die von dem in Perignano ansassigen Untemehmen
konzipiert, entworfen und hergestellt werden, besonders auf
die neuen BedUrinisse des Wohnens abgestimmt sind. Diese
Sofas sind nicht mehr nur als Mittelpunkt des Wohnzimmers
konzipiert, sondem als das lebendige Herz der Wohnung und
des Wohnkomtorts. Vor Edra hatten die Sofas eine stare
Struktur und eine feste Form: hier die Rlckenlehne, dort die
Sitzflache. Edra hat sie destrukiuriert. Edra hat sie von den
typologischen, technologischen und konstruktiven Zwangen
befreit, die sie jahrmundertelang mit sich herumgetragen
hatten. Und hat sie nicht nur fUr die BedUrfnisse, sondem auch
fur die Gewohnheiten und Gesten derer, die sie benutzen,

Grande Soffice
Das Sofa, das Komfort mit
ZweckméBigkei indet.

instance a super-classic and time-honoured “type” as the
sofa: in the last few years, Edra has made it the target
of experimentation and innovation, to such an extent that
the sofas designed, developed and manufactured by the
Perignano-based company seem to be perfectly attuned
to the new living requirements.

These sofas are no longer designed as the centre of the
living room but as the beating heart of the home and
homely comfort. Before Edra, sofas had a stiff frame and
a traditional shape: here the backrest, there the seat.
Edra has pulled them apart. It has freed them from the
typological, technological and constructive constraints that
they had been carrying along for centuries. It has made
them functional not just to the needs but also to the ways,
habits and gestures of those who use them.

Before Edra, it was the sofa that imposed how you should
sit. With Edra, it is the user who suggests the sofa what
shape it should take. So, every sofa acts as a sort of mini-
installation that interacts with the surroundings and ensures
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Vor Edra hatten die Sofas eine starre Struktur und eine
feste Form: hier die Riickenlehne, dort die Sitzfliche. Edra
hat sie destrukturiert. Edra hat sie von den typologischen,
technologischen und konstruktiven Zwingen befreit, die sie
jahrhundertelang mit sich herumgetragen hatten.

===

Grande Soffice Ein Bér, der eine neue zur Natur
Weiche Linien und abgerundete Ecken, inspir ferten L‘anrc{scharft d?ﬂﬂ{éf? .
die wie geschnitzt sind. The bear defines a new domestic

Sherazade On the Rocks
Relax bei véllig zwangloser Freiheit, inspiriert GroBes Sofa ohne harte Strukturen, mit vier

von orientalischen Einfilissen. unabhéngigen Sitzfidchen und flexiblen Rlickenlehnen,
Unrestrained relax, inspired by oriental dlie beliebig positioniert werden kénnen

Standard Flap
Ermdglicht dank des patentierten Neuer Sofatyp, das die Funktionalitét
Intelligenten Kissens véllige vervielfaltigt.

Positionsfreiheit
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Before Edra, sofas had a stiff frame and a traditional shape:
here the backrest, there the seat. Edra has pulled them apart.
It has freed them from the typological, technological and
constructive constraints that they had been carrying along for

centuries.

29

funktionsfahig gemacht. Vor Edra war es das Sofa, das dem
Benutzervorschrieb, wie er sitzen sollte. BeiEdraistes derjenige,
der sitzt, der dem Sofa seine Form vorschlagt. So wird jedes
Sofa zu einer Mini-Installation, die mit dem umgebenden Raum
in Dialog tritt und denjenigen, die es benutzen, Schonhett,
Wohloefinden und  Komfort  garantiert.  Die  modularen,
anpassungsfahigen und beliebig formbaren Sofas der Serie
Edra (wie das StaNDpARD von Francesco Binfaré, das mit
seinem intelligenten Kissen durch eine einfache Handgeste die
beste Entspannungsposition gewahrleistet) sind ein mogliches
Modell fur die neuen BedUrfnisse nach Qualitat, Komfort und
Flexibilitdt und bieten dem Benutzer eine neue Erfahrung
von Wohlbefinden und Freiheit. Als ,FHOBe" oder ,Inseln” im
hauslichen Bereich erzwingen Sofas wie ON THE Rocks oder
SHERAZADE nicht mehr nur eine einzige Blickrichtung (von Zeit
Zu Zeit das Kaminfeuer, den Femseher, die Géaste...), sondem
ermbglichen es, an verschiedenen Orten und in verschiedenen
Positionen zu sitzen (aufrecht, liegend, eingekuschelt), wobei
sie dank der Kissen, die Viorhange und Stdtzen bilden, je nach
den BedUrfnissen des Benutzers sowohl Geselligkeit als auch
Isolation und Konzentration gewahrleisten.

Forschung und innovatives Experimentieren sind nie vom alten
manuellen Wissen getrennt, die Technologie ist immer dezent
und nie invasiv (denken Sie an ein Sofa wie FLap) und die
Arbeit an den Materialien gent in Richtung einer neuen Takiilitét,
die uns beim Hinsetzen sanft umhulit. Alle Edra-Produkte
werden so zu einer Garantie fUr den Komfort, den eine lange
Isolierung immer notwendiger gemacht hat: Ich denke dabei
an die Sofas der Bruder Campana mit inren organischen und
Uberraschenden Formen, die in der Lage sind, den Raum zu
beleben und ihn aus seiner kalten geometrischen Kantigkeit
Zu lésen, ihn warm und lebendig, aber auch weich, fliefend

beauty, wellbeing and comfort to those who use it.
Modular, adaptable, pliable at wil (such as Francesco
Binfaré’s StaNpaARD, with its Smart Cushion offering the
most relaxing position with a flick of the hand),

the sofas by Edra epitomise a potential model for the new
quality, comfort and versatility requirements, providing
users with an unprecedented experience of wellbeing
and freedom:. veritable ‘rafts” or ‘islands’ in the domestic
space, sofas like ON THE RocKs or SHERAZADE NO longer
impose one single focal point to look at (it might be the
chimneypiece, the TV, the guests ...), but let people free
to sit in different places and in different positions (straight
up, lying down, curled up), ensuring — with the cushions
moulded into screens or rests — either conviviality or
isolation and concentration, depending on what the user
needs.

Innovative research and experimentation are never
disjoined from the ancient manual skills, and, though highly
advanced, technology is always gentle, never invasive
(just think of a sofa like Frar), and the work done on the
materials goes in the direction of a new feel, which hugs us
as we sit down.

All of Edra products ensure therefore that comfort that the
long isolation has made more essential than ever: | am
thinking of the sofas by the Campana Brothers, with their
organic, impressive shapes that liven up the space and
drain away its cold, geometrical angularity, making it warm
and lively, as well as soft, smooth and welcoming.

But | am also thinking of the chairs and chandeliers by
Jacopo Foggini, so perfectly capable of sparking off
synesthetic and luminist interplays with materials, which
overdramatize the space and act as a sort of object
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Bei Edra ist es derjenige, der sitzt, der dem Sofa
seine Form vorschligt.

With Edra, it is the user who suggests the sofa

what shape it should take.
29

und einladend zu machen. Aber ich
denke auch an Jacopo Fogginis
Stuhle und Deckenleuchter, die derart
starke synasthetische und leuchtende
materische Spiele ausldsen, dass sie
theatralische  Umgebungen  schaffen
und eine Art objekthafte Dramaturgie
der Emotionalitat konstruieren. Ganz zu
schweigen von den Formen bestimmter
Sofas von Binfaré: von Felsen oder
Tieren inspiriert (wie Pack, das wie ein
auf der Eisscholle liegender Bar geformt
ist), bringen sie die VWelt ins Innere der
Wohnung. Machen sie zur Welt, Welt
und Zuhause werden eins.

Edra ist sich also bewusst, dass
Gegenstande und Mdbel  Ausdruck
von etwas sind, das tiefer liegt als
ihre  unmittelbare  Funktion und  ihre
asthetische  Konfiguration.  Durch
sie versuchen wir tatsachlich alle,
wenn auch unbewusst, jenes Gefuhl
des Wohlbefindens, des Schutzes,
der Einzigartigkeit und der ErfUllung
wiederzuentdecken, das wir an jenem
Ort gekannt haben, von dem wir alle
kommen: unserer Urheimat, unserem
Mutterschol3.

Silvana Annicchiarico

On the Rocks
Vorschélge, die den Komfort  Allures revealing the comfort

und dlie Freiheit des Sitzens
zeigen.

and freedom of the seats

dramaturgy of emotiveness. Not
to mention the shapes of some of
Binfaré’'s sofas: inspired by rocks or
animals (such as Pack, shaped like a
bear lying on the ice pack), they bring
the world into the house. They tum it
into a world. The world and the house
become one. Which — if you think
about it — is precisely the condition
that the emergency of the first few
months of 2020 made us experience.
In other words, Edra is aware that
interior design and items are the
expression of something deeper than
their immediate purpose and even of
their aesthetic configuration. Actually,
it is through them that we all try,
even if unconsciously, to find again
that feeling of wellbeing, of safety, of
uniqueness and contentment that we
experienced in the place we all come
from: our first home, our mother's
womb.,

SbsenFruscckenn

Architektin, lebt in Mailand und ist in Forschung, Kritik und Lehre tétig. Beraterin flir Behérden und Unternehmen. In Ausstellungs- und Redaktionsprojekten beschéftigt sie sich mit
Zeitgendssischen Themen, dem Werk groBer Meister und neuen Protagonisten des Designs. Vion 2007 bis 2018 war sie Direktorin des Triennale Design Museums bei der Mailander

Triennale.

Architect, she lives in Milan and works as a researcher, critic and teacher. She is consultant for public organisations and private companies. In the exhibitions and publications she is
involved in, she deals with contemporary issues, the works of the great masters and the new names of design. From 2007 to 2018, she was Director of the Triennale Design Museumn at

Triennale Milano.
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